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Un unico salone

el segno della “maggiore aggregazione deglt even-
i mosila, dai semilavorat agli aceessorl, al pro-
dotto finita”™, mchiesta dal Comitato per la moosila

¢ laceessorio aliano ereato in seno al Ministero dello
"1\J]Il|r|m evonomieo, delutta dal 24 al 27 febbeaio 2317
The e Milan, nuove salone imtemadionale dedicato al
prret-i-porter femminile d'alta gamma e agh aceessori.
TheU e Milaro raceontera la storia delle colleaont moda
in tessuto, pelle, pelliceia, maglia ¢ accessort inun unico
|:1_1.I:Il| l‘:=|:nr.\i|.l'|1r. UL [MEPOOS fimzionale alle rchieste de
comnprator, capace di valorizeare FilTerta delle azende se-
lezbomnate per qualith @ rcerca in termini di materiali e di
manifatiura. Levento trova la sua collocazione naturale nel
1|_IL:LI'1irI‘r |.':=|Hr.\i1i'|:l i FieraMilanaod ]1_'- [] I‘:Ix':':li_:JiL' Ieredi-
L, il kmnow-hoowy |'|H\|x‘l‘il'||m ili MIPAP saliae lll'i.'i“ljff..'llll
ila Fiera Milano, e di MIFUR. salone della pelliceeria e del-
la |l|.']||.' l:l‘;.filllii'.f’..'l.hr dlall monimes ente feristico.
ThetmeMilano s1 mserisce nel progranma di eiallines-
mento delle diverse manilestazion del segmnenlo & mmon-
te e a valle della fliers della moda, sttomo alle date delle
fashion week di Milano proponendo un marketplace dove
Irovare propssle nwwla chwe r-|r.'L|':i.'I.Ihr l|:l||':1]r|rjg|i:u||l|‘llll:
alla pelliceena, dalla magliena agl accesson, dai bijou

ai complementi che rendone uico @ speciale un capo.

Il nuovo salone THEONEMILANO,
nato dall'esperienza di MIPAP e MIFUR,
punia sull'offerta di sistema e si prepara
a cavalcare il frend positivo dell'export
evidenziato nel primo semestre

del 2016. Nel quartiere espositivo
di FieraMilanoCity, dal 24 al 27 febbraio.

Proposte diverse con un denominatore eommume: il Gatto di
essere “Haut & porter” Hant de gamme ¢ Prét-a-porer

I questo panorama TheOneMilano st propone di Ewvora-
re in stretta collaborazone con le associaoni i categona
che rappresentano il manifatiuriero italiano, sottoseaven-
o con boro aceordi di collaboraeone: il prime & stato fie
miates eonn U0 Federmoda.

a5 iamo e di (juesta collabsorazione — alferma Norkserto
bertalli, Presidente dell®Ente Fieristico Milur, organie-
zatore del nuove Salone TheCneMilameo — cle ol consente
ili lvorsre per la promosone di questo noove appnts-
menito fieristico con CNA Federmoda: UUnione rappresen-
ta le PMI italiare del maniGatoriero moda, prodotires di
1|_II.1"| belliy & hen Bt che tutto il meond o ed imvidia, E bo fa
Lavosrandi per obiettivi e alfrontandoli eon veloeiti, Messi-
biliti e capaciti di comprensions degli andamenti del mer-
calin. 3 lralta l|l‘g|i stessl valon sui l|||:1|i absbiarmo voluto
impostare questa nuova manifestazione ferisicas.

«Con questa eollaborasone aggungiamo un ulterore
tassello al (LRI ERE] ili hl:hll‘glil: alla |:l|'l:||l1r£i:l||l‘ ilille
nostre inprese — dichiara Luea Rinfreschi, Presidente
Nagionale CNA Federmoda — La nuova mamilfestazione
offrici la possibalitg ad una ampia gamma di collesioni di
trovare adeguato paleoscenicos. Thel neMilano  propao-
ne apeatiro gornd di lvoro, per permetters @ boutiguoes,
department stores, concept stores ¢ negoel specializm-
1 italiani ¢ intermazonali i :'1:||L|:-|-|*I:|n- i |rJ'1r|rJ'j :1:'||Ilj:=li

con Pattenzione e la concentrazione che uglli |rJ'1H|:I|11r ili
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della mwala & delle silane poslranng rovare v ol Terta moda

o |H‘J‘nll‘.-i l‘:~=|nmili1i. clue [ L RTY cluster te-

e, Mr1|la":.lill.'\|'.'l. wirk ll'li__’ i III.'“.HH'I"' da IKlIllleIIl":l i |rjl-l

elassien |:III.'“.|I.'1'\|" fosermiali, t
confortabile, ;__fllmlﬂi. 1:1|r|n‘]]j i !'ill:lll.'_:l'. i leisure [|ri|l|llij|i e

ieless eloset Il:ii.'.\. Jlmglil‘l'i.'l

montoni, horse, maini e sacche, maglieria sportiva, jeans ¢
abl rjgl ianmeribo ol II:I'} edi glammour I:I.'il.‘\.llllll"]'l". |:l|.'“|"l
in pelli esotiche, pellicee predose, svening dresses e abit

ila cerimonial. Inmancabili le pelli da pellicceria. @ bottoni,
i cartamaodelli, | macchinar, nonche le dnre, le stampw ¢
1 serviz di coneeria, presenti inoun’area teenica dedicata.

MUMERI IN CRESCITA PER LA MODA ITALLANA

La moala femminile italiana sta vivendo un periodo po-
sitiver: ha chinso il 2005 con una crescita del 2.5%, che si
teaduce in un aumento di Bt dioeliee 500 milion, «
in i passaggio di fattoeato dai 125 a0 1228 maliaedi di en-
o eotifplessivi, eome sioevinee dall’ultima analisi i SMI
- Sistema Moda alia I:|'11\1|.L'l‘.l'.|'jl:|ll.' tessibe o moala, aderen-
te a Confindustria). Nel quinguennio 2000-2005 la moda

=il sun Eatturato di guasi

ferminile aliana ha visto cresce

un miliardo di enro (da TLE0T & 122780 milioni di ewra).

Cifre trascinate dal +57%
v conferma delle p
donna italiana il mersato @

Al esprortazioni.

voenti linee evolutive, per la moda
ertno i rimnasto iflessivo, men-

tre la domanda estera si & mvelata aneors ana volla parti-
eolarmente Bnvorevele: al di 1 del cedimento sccusato nel

004, a partire dal 2000 Pexport settoriale ha sperimentato
UnE erescila ininterrolta.

Per quanto riguarda le macro-aree geograliche, I'lUnione
l"..lll'1r|n".'l assorbe il 52 5% 1|,q'-||'||"|.||;||1 tivale I'L';__’jrﬂl‘:l EOE
Lo meell's
rispetliv
moda fernminile made in laly. Alrettanto positive le ven-

o anng un +5.9%. Bene Francia e Germania,

e primo ¢ seeondo mercato di shooeo della

dite in Spagna e nel Regno Unito pee Brexit. Relaivamente
ai mercati extra-europed, gli USAL terzs destinazione e pri-
mia non-UE della moda donna italiana, Gono registrare un
lieve cale pari al - 1L4%. Aneora segno “+7 ivece per Hong
kong ¢ Cina, mente la Russia recupera terreno dopo il

TheOneMilano: le presenze

E arvivalo n 157 il numeero aiveora pareiale dei heasd cle hanno
canlermalo la partecipasone alla missn manilesiagone destinala ad
srveislere Finberesse dei biver inlermacionali pii esigentic Tea gl
espuasilors gid confermali lgara beand allernnli come Gianlmno
Py }"u.rv..]‘.li.rp; M, Mamzomi 24, Fabiso Gavei ba Fureeo, Sz,
ey Borgo, Genmny Pellices, Biancalancis o Creassoni Aaslonells
whie hnmnn eredila subibo eells Gees del mse o pregreili ﬁl.u.nsiji'l.u,
= giowani realth prodiatiine conse Isabean e Vi Cappelln che hanno
seelio TheO e Milano per presentarsi alla plales degli opembon in-
termesonali. Nel |Hju|;ii.u. nluﬁ'i. T g'iﬁ |mr||li. LG podlleziomi

ali lhhigii.nnh—nlu choma, 1 eollegioni eselusive di aldbiglinmentio

erollo del 3% dell’anno precedente. Nel giugno H1G sié
J'\t"‘"’.l.'ilj'.'Lhr 1117 Ilj'jjml ineremento, +5,2% l‘i:i|n‘1|l: allo stesso
prericlo dbel 2005, Per qpeanto rignarda le singole merceolo-
gie, crescono la camiceria (+8,47%), la maglieria (+5.4%) « il

vestiario [+ 1A% cala invece b pelle (4

LA PELLICCERIA
Resa difficile dall inverno caldo e dalla ensi del mercato
dli rifert

iy prer il settore — l|||.1"||1r russo - anche la si-

LRI |
dell Associazione Daliana Pellicoeria, infani, dope i =
Balzey™ el 200000 - 22001 i valore della produzione del -
ree ha conoscinto un calo con .'lnlll.'l1.'l|i'|1" i decreser
1% anche nel 2006, La IIL'n'L'?j:llll‘ 1|.1"",|=‘|'I l:|:l|.'l‘.ll:ll"l & ali

lla |:l|"||in'|‘]'j:1. Secondo @ dat relavi al 2015

un mercato diflicile anche ned
al A4 au
erescita della produzione e consimmo nel prossimo futaro
dal 3% al 20%. Parte del calo della |r1'hll|ll.ﬁiﬂll|l|‘ el ult
anno ¢ inpul

WSSl 3 AN, ma I'i.HIII"1|II

nta il mmmero di coloro che s aspettana una

e alle minor esportaziont net confron
Finssia (-34%) ed Uerainag (-30%). Anche per la pelliceeria
L'5A. CinaMong kong e Francia rappresentano i principa-
li Pawst destinatart dell"export
Per Iedizione di febbraio 2017 di

i definiti come specificn mercati target gl Stan Uit la

L

TheOneMilano somo sta-

kavrea, la Framncia, il Eh‘i"ilsl Unitis & la CGermania, e o ili
studi di mercato che porteranno all’armvo a Milano di de-
legazioni mirate i compraton. Sono previste azioni anche
sul grande mercato cinese & russo.

in pelle e 10 di aecessor, Per In secione specialicatn Flements al
ol 5 s iserilli unn ventina di espositon in grado di mp-
[ureseniare il Lo ale] R T e sl alelle |4-r||i per }rlliﬁ-ﬂil.
dlelle poneerie @ dei complenaenti quali bolloni, Fslere @ alin seees-
sori. La manifesingione g dalla sun prima edidgone s peesenles
aegli wnpermlon eon un'ampis e complein presenea di aiemsdle stimnie-
rezilalle pidi recenti riveladioni crealive emerse in Grecia, ai conso.
lilati & npprecenti besnsl oda Germanis ¢ Faaneaa, Non msnchemnng
realli proseniendi da Canada e Lo Turchia, Paesi di Goete irdicons
=T il seliore |.-r]|i|'l\rl'i I nhhig!i.nnh—nlu i pr'llr. insicme sl aeemwle
Jura endenili da Bussia, Ueraie, Polonia, Syeeos, Dasimaee., Sy e,

Ulinn e Sk Uil o diseviea.
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