
FIERA 
Un 
successo 
la 
prima 
edizione 
con 
oltre 
limila 
visitatori 
di 
cui 
il 
63 
per 
cento 
stranieri 
? 
Con 
11.154 
visitatori 
provenienti 
da 
82 
nazioni, 
in 
quattro 
giorni 
TheO- 
neMìlano, 
il 
nuovo 
Salone 
della 
Moda 
che 
ha 
chiuso 
i 
battenti 
ieri, 
ha 
fatto 
centro. 
I 
286 
brand, 
presentati 
dalle 
244 
aziende 
di 
cui 
quasi 
il 
50 
per 
cento 
sono 
estere, 
hanno 
messo 
in 
mostra 
il 
meglio 
della 
loro 
produzione 
puntando, 
oltre 
che 
sulla 
qualità, 
sulla 
creatività 
legata 
all'abilità 
artigianale 
e 
all'innovazione 
tecnica 
dei 
prodotti. 
Le 
fiere 
rappresentano 
uno 
strumento 
strategico 
che 
non 
può 
mancare 
quando 
si 
vogliono 
incontrare 
i 
clienti 
e 
attrarre 
nuovi 
compratori; 
il 
business 
fieristico 
si 
rivela 
indispensabile 
soprattutto 
per 
i 
piccoli 
produttori 
in 
cerca 
di 
visibilità 
e 
interlocutori 
solidi, 
ma 
è 
utile 
anche 
ai 
marchi 
già 
affermati 
per 
creare 
consapevolezza 
del 
brand 
e 
scoprire 
nuove 
occasioni 
di 
sviluppo. 
E 
questa 
felice 
unione 
delle 
due 
manifestazioni, 
Mipap 
e 
Mifur, 
ha 
infatti 
registrato 
risultati 
eccellenti.«Abbiamo 
lavorato 
per 
far 
nascere 
il 
Salone 
che 
non 
c'era 
e 
che 
oggi 
è 
una 
realtà 
- 
dichiara 
Norberto 
Alber- 
talli, 
presidente 
di 
TheOneMiilano 
- 
e 
non 
sono 
affatto 
sorpreso 
del 
successo. 
Con 
oltre 
limila 
visitatori 
di 
cui 
7.027 
stranieri 
ci 
affermiamo 
punto 
di 
riferimento 
internazionale 
del 
settore». 
Questi 
numeri 
sono 
stati 
il 
risultato 
di 
un 
lungo 
lavoro; 
fondamentale 
è 
il 
prodotto 
che 
gioca 
un 
ruolo 
di 
prima 
linea: 
in 
mostra 
abbiamo 
avuto 
collezioni 
che 
si 
sono 
distinte 
per 
concretezza, 
qualità 
e 
capacità 
di 
essere 
posizionate 
nel 
mercato.«Non 
ci 
sono 
formule 
magiche 
- 
conclude 
Albertalli 
- 
da 
sempre 
per 
avere 
successo 
bisogna 
avere 
un'offerta 
adeguata 
alla 
domanda 
e 
quindi 
proporre 
collezioni 
capaci 
di 
creare 
vero 
fatturato 
di 
vendita. 
Per 
settembre 
infatti 
stiamo 
già 
lavorando 
a 
un 
format 
ovviamente 
diverso 
di 
cui 
presto 
verranno 
svelati 
i 
dettagli». 
In 
termini 
di 
visitatori, 
nella 
classifica 
dei 
paesi 
esteri 
di 
riferimento 
si 
confermano 
ai 
primi 
posti 
gli 
stati 
extra-europei 
con 
in 
testa 
la 
Russia 
(1.362) 
seguita 
da 
Cina 
(921), 
Corea 
del 
Sud 
(447) 
e 
Ucraina 
(376). 
Sul 
fronte 
euroneo 
snida 
la 
classifica 
la 
Grecia 
(355), 
a 
seguire 
Spagna 
(282) 
e 
Germania 
(279). 
Un 
successo 
internazionale 
anche 
grazie 
alla 
collaborazione 
con 
Ice-Ita 
che 
ha 
sostenuto 
il 
programma 
di 
inco- 
ming 
di 
compratori 
stranieri 
provenienti 
da 
mercati 
strategici 
per 
le 
aziende 
che 
sono 
presenti 
in 
fiera. 
TheOneMUano 
dà 
appuntamento 
alla 
prossima 
edizione 
che 
si 
terrà 
dal 
22 
al 
25 
settembre 
2017 
sempre 
durante 
la 
Milano 
Fashion 
Week. 
RC 
STRATEGICA 
L'iniziativa 
dedicata 
al 
prét 
à 
porter 
femminile 
d'alta 
gamma 
e 
agli 
accessori 
di 
gran 
pregio 
INTERNAZIONALE 
L'esposizione, 
rappresentata 
da 
244 
aziende, 
creata 
dalia 
felice 
unione 
di 
Mipap 
e 
Mifur 
GRANDE 
QUALITÀ 
Abilità 
artigianale 
e 
innovazione 
tecnica 
dei 
prodotti. 
Questo 
il 
segreto 
del 
trionfo 
della 
prima 
edizione 
di 
TheOne 
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FIERA

TheOne, il nuovo salone moda che conquista
Un successo la prima edizione con oltre ilmila visitatori di cui il 63 pr cento stranieri

• Con 11.154 visitatori provementi
daR2 nazioni, in qzattro giorni ThO:
neMilano, I nuovo Salonedella Ma

Cento Sono estere, hame messorn

ne prrntondo oltrn he uI1aq1itù,
sulla creatività legata all'abilità orti-
gina1ee ali ::o a on tecnc

, (
businessfierislicosiriwia indispen.
bile oprttutto peri piccoli predutto- GRANDEQUALITÀ

ri in cerca di visibiita e intericcutori biIit aitigi e irnovazioneter c
solidi, ma è utile ancheai marchiià pradoui.Questoi segretcd trionfo kIIa prima
affeiniati per cicale consapevolezza edizionedi TheCne
de brand escoprire nuove occasioni
di luppo.

Equestafelice unionedelle duema-
nitestazionr,Iij, ha rnfatti
registrato ri.ultafi eccellenti.

«Abbiamolavonto per far nascere
il Saloneche non c'era e che oggi e
una realtà - dichiara Norberro Alber.
lalli, pr idntz di ThrOn4iilrm, e
non sono affatto ri,resode succes-
o. Con oltre llmila vwttori di cui

7.027 traniri i iffrrnirno purno di
riferimento internazionale del setto.

Qaerti nmeri sonostati il risultato
di unlungo lavoro; fondamentale è il
prodottoche ginc un ruolo li prima
lineat ui mostra abbiamo avuto colle-
11cr]]che si sono distinte per concle-
tezz qualità ecapaciti diesere posi-
zionate nel mercato.

Non ci sono formule magiche

conclude Albertalli- da sempre per
averesuccessobisognaavereun'offer-
ta adeguata alla domanda e quindi
propone collezioni capaci di creare
vero fatturato di vendta. Per settem-
bre infatti sfiamo gia lavorando a un
formatovviamente diverso di cui pre
sto verranno svelatii dettagji».

J,rternini disitatori, n€lloc assifi-
Cadei paesi esteri di rifeilmuento si
wirfeiuiarro ai pruru pustigli stati cx-
tra-europei con in testa la Russia
(1.362) egoita di Cina (921), Corea
del Sud(447) e Uraim (376.

Sulfronte curoneo euida la c assitì-
Ca la Grecia(a55), a
seguire Spagna
(282) e Germania
(279).

Un successointer-
nazionaleanchegra-
zieallacollaborazio
ne con Ice-Ita che
ha sostenutoil pro.
grnmma di irco-
rning di coniplatori
stranieri prvenierrti
da mercati strategici
per ie aziende che
sono presenti in fie-

OMilo dà
arn,untamenlo alla
prossima edizione che siterrà dal 22
al 25settembre 2017 sempredirante
la Milano FashkrnWeek
RC

STRATEGICA

Linizidtivd dediLtd dl pet
à porterfemminiledaIt gamma
e ag accessori digran pregio
INTERNAZIONALE

L'esposizione,rappresentata
da 2+4 aziende, creata dafla
felice unionedijeMifur
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