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AL VIA LE SFILATE DONNA

Cosi Milano puo superare Parigi nella moda

di Marta Casadei e Giulia Crivelli
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portanti sfilano qui e qui si sperimentano for-
matinnovativi,comelesfilate“unisex” diGucci
eBottegaVeneta. RestaapertalasfidaconPari-
gi,maMilano,grazieaExpoeaunanuovacapa-
cita di fare sistema, & cresciuta in attrattivita,
complicisoloinparteleferiteinflittedalterrori-
smoallacapitalefrancese.  Servizi » pagina9

saranno presentate con 7o sfilate e 104 eventi
sonolapuntadell'iceberg diunafilierachesolo
I'talia possiede e che solo Milano puo mettere
invetrinainpochigiorni,grazieallasinergiacon
fiere eistituzioni. Lamoda parlainglese, ¢ vero,
mail confrontoconlefashionweekdiLondrae
New York & gia vinto: i marchi globali pili im-

D aoggialunedi prossimo Milano torna ca-
pitale mondiale della moda donna, un
compartochenel2oi6hafattodatrainoall'inte-
rosistema, crescendoauntassopitichedoppio
rispetto allamoda uomo. Le 174 collezioni che

Al via le sfilate. Da oggi a lunedi 27 la fashion week milanese ospita 174 collezmm per l'autunno-inverno 2017-18, tra big e giovani

Lamoda donna spinge il sistema

Fatturato 2016 a +2,3% contro '1,9% del settore e lo 0,9% del comparto uomo

Giulia Crivelli
#% Milano raccoglie il testimo-
nedaNew YorkeLondraedaog-
gialunedizy presidialaparte pit1
importante del principale
“fashion month” dell’anno, co-
me lo chiamano gli americani. In
febbraio infatti sfilano, tradizio-
nalmente, le collezioni donna
dellautunno-inverno successi-
vo, decisive per i bilanci di ogni
brand della moda per due ragio-
ni: le donne acquistano pih degli
uomini e i prezzi dei capi della
stagione fredda sono piti alti di
quelli della primavera-estate.
Gliscenariamedio-lungoter-
mineipotizzanounadiminuzio-
ne del gap tramercato maschile
e femminile, a partire dalle pre-
visioni di Euromonitor da qui al
2020 (sivedall Sole 24 Ore del13
gennaio). Ma il 2016 dimostra
che nel breve periodo e sicura-
mente per 'industria italiana
della modala donna continua a
faredatraino. Nelloscorsoanno
il fatturato & cresciuto del2,3%a
pocomeno di1zmiliardi,conun
export del 61,3%, secondo le sti-
me preliminaridi Sistemamoda
Italia(Smi). Nel2o14 e2015gliin-
crementi erano stati legger-
mente superiori (+2,5% per en-
trambi gli anni), ma erastata in-

VETRINA UNICA
Sabato apre Mido (occhiali),

main settembre anche lefiere

Micam (scarpe) e Mipel
saranno per la primavolta
in contemporanea alle sfilate

feriore la quota di export (59%
peril2014,60,4% peril 2015). Per
Pintero comparto del tessile-
moda-abbigliamento, stando ai
datidellaCameranazionaledel-
la moda, nel 2016 il fatturato e
passatoda82,5a84 miliardi, con
una crescita dell’,9%. Un tasso
comunque superiore a quello
dell’economia italiana nel suo
complesso - & giusto ricordarlo
-mainferiore a quello del setto-
re femminile. Praticamente
uguale (61%) la percentuale di
export, mentre sonopiltbassele
previsioniperilzo17.Ilfatturato
dell’intero sistema moda nel
primo semestre dovrebbe au-
mentare dello 0,8%, mentre la
donna dovrebbe mantenere o
migliorare il tasso del 2016.

Si potrebbe obiettare che sul
sistema nel suo complesso pesa-
no i trend negativi del tessile
(-0,6%a7,8miliardi), delle calza-
ture(“solo” +0,3%secondoilpre-
consuntivo di Assocalzaturifici)
e di altri tasselli importanti della
filiera, come la conceria (-4% a5
miliardi). Vero,mailsolosettore
donna va comungue meglio del-
I'uomo, che ha chiuso il 2016 con
un fatturato di 9 miliardi, salito
dello 0,99% rispetto al 2015 e so-
prattutto grazie all’export, che
haraggiuntoil 64,2%.

L’elenco delle incognite eco-
nomico-finanziarie e geopoliti-
che del 2017 & molto lungo e la
maggior parte di esse non posso-
no essere influenzate dai com-
portamentiodallestrategiedelle
aziende, come hanno ricordato
gliimprenditoriduranteil Pitti di
gennaio (fiera di eccellenza che
sié chiusa conuna forte crescita
dei buyer stranieri) e in occasio-
ne di Milano moda uomo, sem-
pre nello scorso mese. Simile la
posizione degli espositori a Mi-
cam, Mipel e Milano Unicale tre
manifestazioni dedicate rispet-
tivamente a calzature, pellette-
ria e tessuti che si sono appena
concluse.

Da oggi a lunedi prossimo la
citta sara vetrina internazionale
per 174 collezioni donna dell’au-
tunno-inverno 2017-2018, grazie
a 7o sfilate e 104 eventi in
showroom e i marchi italiani
continuanoainvestireinricerca,
capacita produttiva e distributi-
va.Fannocio¢laloroparte,come
ricordatoda CarloCapasa, presi-
dentedellaCameradellamoda,e
daClaudio Marenzi, al vertice di
Sistema moda Italia, impegnati
da sempre a rafforzare la filiera
nelsuocomplesso:lesfilatesono
infatti solo la punta dell'iceberg
della seconda voce del manifat-

turiero del nostro Paese.

Aquestastrategiasilegail pro-
getto potenzialmente pitl inno-
vativo per il sistema moda, I'uni-
ficazione disfilate e fiere milane-
si negli stessi giorni. La fashion
week che inizia oggi & una prova
generale: Micam,Mipele Milano
Unicahannoprecedutolesfilate,
ma sabato iniziano Mido (la pit1
grande manifestazione europea
di occhialeria, comparto in cui
PItalia & leader per I'alto di gam-
ma) e TheOneMilano,nuovafie-
ra che incorpora anche il Mifur
(pellicce). In settembre la so-
vrapposizione saracompletaesi
sta studiando una formula per
aggiungere una vetrina dedicata
alla gioielleria, grazie al Comita-
to per la moda creato da Carlo
Calenda e ora guidato da Ivan
Scalfarotto. Nessun Paese al
mondo ha unafiliera del sistema
moda allargato (che comprende
cioé anche occhiali, cosmetica e
gioielli) come quella italiana e il
mondo ce la invidia. Mancava,
per incapacit italiana di supe-
rare individualismi e campanili-
smi, una vetrina condivisa. Se in
settembre il progetto avra suc-
cesso,I'Ttaliasaradavveroil pun-
todiriferimentoperilfashionsy-
stem globale.

& RIPRODUZIONE RISERVATA

Eccellenza mamfattunera e traino dell’economia italiana

61,3%

Export della moda donna

La percentuale per l'interafilieraé :
del 61%, 64,2% quella dell’uomo

90%

: Campioni di export
: Trecorddialcuneaziende,come
: Kiton, odiinteri comparti (occhiali) :

630

ccupati sistema moda allargato
acifrainclude abbigliamento,
scarpe, occhiali, tessile e cosmetica
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Fiere. Micam, la fiera dedicata alle
calzature che ha preceduto le sfilate,
siérinnovata negli spazi e nel format
(quisopra, unadelle “sfilate di
scarpe” organizzate nei padiglioni)
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