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LaBrianzache vende,
ma soltanto all'estero
Etrai compratoricéllran

di Simona Calvi

i Laproduzione éartigianale edi
altaqualita. Perlo pitidi tradizione
famigliare. E questolidentikit delle
quattro realtd imprenditorialimade
in Brianza presenti alla prima edi-
zione di TheOne Milano.
Pellicceria, tessile e gioielleria.
In comune hannounacosa:la clien-
tela. Che & totalmente estera. «Il
mercatoitaliano éinesistente» dice
conun pizzico di amarezzaDaniela
Canzi dellaCanzitex srl, azienda di
Sovico nataun secolofanel settore
della biancheria per la casa e poi
“virata” sulla produzione di abbi-
gliamento imbottitoin piuma d’oca.
Oggi presente in 15 paesi. La crisi
del settore ha colpito duramente il

territorio, intensificando l'effetto
paradossodeirapporti conlaCina:
concorrente agguerrita sul mercato
intermo, mavoce in attivo quandosi
parladiexport. Soprattuttonel set-
tore pellicceria con Russia, Usa, In-
ghilterra, Francia e anche Coreadel
Sud: «Le condizioni economiche co-
reane sono simili a quelleitaliane -
spiega Fabio Gavazzi, titolare diFu-
reco, storica pellicceria seregnese
divenutanel corsodel tempo brand
presente sulle passerelle
newyorkesi eparigine-ilredditoé
alto e anche la capacita di acqui-
sto».

Inizia a rivolgersi alla Brianza
anche 1Tran, come spiega ancora
Daniela Canzi: «Siamo stati contat-
tati pitvolte e ci stiamo affaccian-

Isabella Galli, creatrice di Isabeau,
laboratorio di Concorezzo

do su questo mercato», C'é anche
chi fa scelte in controtendenza -
«perragionietiche» precisa - come
Isabella Galli, 36 anni, creatrice del
marchioIsabeau, sede a Concorez-
zo.Designer diplomata alla Scuola
orafa ambrosiana, ha deciso di ab-
bandonare i materiali preziosi per
dare vita a collezioni in bronzo ba-
gnatoin oro. Pezzi unici che conqui-
stano australiani, tedeschi e inglesi.
Nel novero dei partecipanti anche
Pozzi Group, natonel 1960 a Bovisio

che oggi conta 50 dipendenti. Pro-
duce pelletteria e abbigliamento in
materiali pregiati come cachemire
evigogna. Sulle opportunitaofferte
dagli appuntamenti fieristici, il pa-
rere e positivo: «Ci siapre un mon-
do» dice ancora Fabio Gavazzi. «E
fondamentale farerete -aggiunge
Isabella Galli - LTtalia e fatta ditan-
te piccolerealta che non hanno bi-
sognodi guardarsiin cagnesco, ma
di presentarsiinsieme dandolidea
di un paese serio e competente».
Certo, un aiuto dovrebbe arrivare
anchedall’alto: «I politicinon capi-
scono - conclude Canzi - meno la-
voriamo e meno tasse paghiamo. E
meno dipendenti possiamo assu-
mere, C'e bisogno di unamaggiore
tuteladel prodottoitaliano».
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