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WARDROBA: FEDERICO DELLA BELLA C1 RACCONTA DELLA STARTUP DEDICATA
Al BRAND EMERGENTI

Dal 2012 a oggi Wardroba ha fatto molta strada. Nato iniziimente come fashion sadal cammerce in pachi
annl of & trasformate in vers labaratars of igee in oul | brand smergentl rovans sempre pil spazio.

D& e & SEALG rilanciato il nuovae sito, inoltre s startup fandata da Fulvio Catalana Federico Dels Dells &
Luca Nardane, 5 & alargata inserendo nel team nuave figure professionali. Perché ramBizuane & &i crescere
andando sermpre pil a caccla di piccoll gesigner emergent, guelll che saranng gil stlist @l domani, ma

sopratiutio di tovare spazio anche meffoffdine.
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CUME E QUANDD AVETE LFECIEO 11 APRIEE WARIRUEA?
Lidea & nata alla fine del 201 3, volevama ostruire und user experience diferente che facilitasse Mnteranione

fra gl uTentl. In SOSIANTA SWEVAMmD CoImruito un fashion-social-commerce, Wardroba appunto.

Inirialmente abbiama creato wn'APP che permettesse di scattare le foto al proprio armadio, scontomane be
ImMmagind & costrusre degll autfith che pofessera &55ene MEsColatl con | prodotti in venaita cosi da faciitare
racguizto,

Per un po' abhiamda continaato su questa strada omtenenda anche dei buond risultati @ rivscenda inserice nella

nastra plattatarma circs 100 Brand emergentl COME ATVIEKE L3 WOUTING, COME 88 FA L INFENTA R STILINT PEE WA ROaoaL
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Poi dopo alcuni anni abbiamo lesciato sfurmare sempre di pid s parte socisl fing a ridurla notevolmente, e i b o sseie fontl JoCHInES 8
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Perd med frattempo avevams capito che erano | brand emergenti sd sver bigogno di nol, quest necessita pufoms s cisons s nol tesrmined e

di Un SUPEOrta nela digaizzazione & nella distnbuzien e 53 sul mefcata nazianaie che internazianalie.
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