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INNOVAZIONE DUE MESI PRIMA
P IA N ETA | M P R ES E GIUNTO ALLA XXV EDIZIONE MANIFESTAZIONE A LUGLIO:
MILANO UNICAE IL SALONE SCELTA VINCENTE E GRADITA
TESSILE PIU ALL'AVANGUARDIA | ALL'INDUSTRIA DEL FASHION

[.a scommessa vinta
di1 Milano Unica:
anticipare 1l mercato

Piu espositori al Salone italiano del tessile

di LUCA ZORLONI

= MILANO ~

L’ANTICIPO A LUGLIO era
diventato quasi un obbligo. Per-
ché per le grandi aziende del setto-
re moda avere accesso alle tenden-
ze del tessile in estate permette di
pianificare meglio campionari e
collezioni da spedire sul mercato
e mostrare ai buyer per avviare la
filiera delle vendite. Ei dati dimo-
strano che la scelta di Milano Uni-
cadi anticipare il salone meneghi-
no del tessile da settembre a lu-
glio ha premiato, perch¢ la fiera
ha registrato Iiscrizione di 77
espositori (i1 20 % in pit rispetton
alla scorsa edizione) e di 5 dise-
gnatori tessili. «Un dato impor-
tante ed eccezionale, che testimo-
nia soprattutto, e desidero sottoli-
nearlo, un’importante crescita del
settore «donna» (+29%) che por-
ta un sostanziale equilibrio nella
rappresentanza fieristica man-
swear e womenswear. Resta anco-
raforte il settore accessori che ha
dato una risposta concreta con un
+19% di adesioni», osservail pre-
sidente del salone, Ercole Botto
Poala.

MADE IN ITALY
Crescono le vendite
verso gli Stati Uniti
ma e la Cina il traino

IL. SALONE, ALLESTITO 4
polo fieristico di Milano-Rho,
chiude oggi, tra la soddisfazione
degli operatori. I1 2017 si sta rive-
lando un anno positivo per il set-
tore del tessile. Tra gennaio e mar-
zo la produzione ha registrato un
incremento nell’ordine del 2 per
cento rispetto al primi tre mesi
del 2016. 11 comparto pit forte si
conferma la lana, che concorre
per oltreil 40 per cento del fattura-
to complessivo. Seguono la tessi-
tura cotoniera, con un contributo
del 20 per cento; la maglieria, con
il 18 per cento;la seta (17 per cen-
to,) e il lino (4 per cento). Miglio-
rano anche 1 flussi verso estero,
con un una crescita pari al +3,5
per cento, mentre 'import mo-

stra un calo del -1,2 per cento.

ANCHE SUL FRONTE delle
esportazioni, la lana ha numeri
positivi e aumenta i volumi del
3,1 per cento, mentre il cotone do-
po anni di calo risale del 6,8 per
cento e la maglieria guadagna il
4.8 per cenito. «Di contro, 1 tessuti
linieri e in pura seta assistono a
dei cedimenti, nella misura rispet-
tivamente del -9,7 per cento e del
-6,9 per centon, silegge nella nota

di Milano Undca. Gli Stati Uniti
si confermano un mercato ricetti-
vo del made in Italy con acquisti
in aumento del 6,2 per cento; tut-
favia é la Cina il vero traino della
ripresa. «Vivace dinamismo inte-
ressa soprattutto la Cina: le vendi-
te di tessuti made in Italy cresco-
no infatg del +22,1 per cento;
P’export verso il Dragone somma-
to al dato di Hong Kong (peraltro
in aumento del +10,8 per cento)
risulta superiore ai 78 milioni di
euro, quasi a pari merito con la
(Germanian, spiegano gli organiz-
zatori. Continuando a scorrere
I’elenco delle maggiori destinazio-
ni, la Tunisia sale del +3,3 per
cento, la Spagna cresce invece del
+ 13,8 per cento, mentre il Porto-
gallo del +3,9 per cento. In con-
trazione, invece, Germania (-2,8
per cento), Romania(-5,8 per cen-
to), Francia (-5,0 per cento)e Tur-
chia (4,9 per cento).

Nel frattempo The One Milano,
lanuova fiera della moda di Mila-
no (22-25 settembre), ha comuni-
cato leri di aver scelto sel giovani
stilisti, vincitori di un concorso,
per invitarli a esporrele loro crea-
zioni al salone del fashion.
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INTERESSE
Un visitatore
orientale
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Womenswear

Lafiera segna un forte
aumento del settore
“donna”, che si equilibra
ormai col settore "'uomo”
Sempre forti gli accessori
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