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SALVATORE FERRAGAMO

MILANO

RENAISSANCE

opo Expo 2015, la capitale lombarda si
& risvegliata per vivere una seconda gio-
vinezza. Il comparto moda realizza oggi
un business di 20 miliardi di euro all'anno
confermandiosi linfa vitale per iI Made in
ltaly. La scommessa per il futuro si apre non solo sulla
spinta dell'export ma anche sulla sinergia tra | maggiori
attori del fashion, in un dialogo continuo tra brand, storia
e modermita. Una nuova identita, una seconda giovinez-
za, un Rinascimento postindustriale. In qualsiasi modo lo
si voglia definire, il cambiamento evolutivo che sta inve-
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stendo Milano & una certezza pill che mai tangibile. Com-
plice I'effetto Expo, la citta si & trovata al centro di una
fervida attivita di trasformazione che ha toccato tutti i suoi
segmenti piti forti; a partire dal fashion. E sono proprio
gl ultimi numeri relativi al business della moda della ca-
pitale lombarda a confermare la dinamicita dell'industria,
Secondo un’elaborazione della Camera di commercio di
Milano, su dati registro imprese e Istat 2017 & 2016, il
comparto vive grazie a 13 mila imprese specializzate in
produzione e commercio nella citta, per un valore annua-
le di fatturato di circa 20 miliardi di euro, che rappresen-

ta quasi un guinto dei 108 miliardi di ricavi che la moda
realizza in tutta ltalia. Per questo la metropoli cantinua
a far gola ai Paesi oltreconfine, classificandosi prima in
ltalia per esportazioni: nei primi 6 mesi del 2017 I'export
del fashion di Milano nel mondo & cresciuto del 13% per
3,25 miliardi di euro grazie in primis a Stati Uniti (+27,1%),
Hong Kong (+17,5%) e Cina (+27,3%). «Milano & un pun-
to di accesso a tutto il sistema moda italiano, & una ve-
trina eccezionale, & sede dai principali brand italiani, ha
un sistema formativo importante, una rete molto estesa
di showroom e un'atmosfera cosmopolita», ha spiegato

Ritaglio stampa

ad uso

esclusivo del destinatario,

non riproducibile.

089504

Codice abbonamento:

The One Milano



Quotidiano Data 1 4-1 2-201 7
Pagina 82/ 84
Foglio 2 / 3

LA CITTA STA VIVENDO UNA SECONDA
GIOVINEZZA NEL SEGNO DI NUOVE SINERGIE

Ivan Scalfarotto, sottosegretario al Ministero
dello Sviluppo economico. Accanto ai numeri,
sono tantissimi i progetti che negli ultimi due
anni hanno riscritto la nuova era meneghina.
A fare da comice a questo percorso & stata
I'opera di riqualificazione della citta che ha vi-
sto un miglioramerito importante del tessuto
urbano dopo Expo. Quello che conta esse-
re un appuntamento fisso della citta in futuro
e simbolo della collaborazione tra gli enti & il
modello di Milano XL-La festa della creativita

italiana, maxi appuntamento di fiere ed eventi
di eyewear, gioielleria, beauty e tessile da 3,3
milioni di euro di investimento andato in scena
lo scorso settembre. Lliniziativa, che ha reso
omaggio all'eccellenza dei distretti manifattu-
rierl italiani, ha accolto per la prima volta sotto
un‘unica regia TheMicam, Mipel, Milano moda
donna, TheOneMilano, Super e White grazie
al dialogo tra il MiSe-Ministero dello sviluppo
economico, il Comune di Milano, Confindu-
stria & Fondazione Altagamma con il sostegno

di Agenzia Ice. «La competizione internazio-
nale e | cambiamenti epocali in questo settore
impongene un continuo ripensamento delle
strategie di internazionalizzazione. A queste
vanabili si deve risponders con un approccio
unitario, siamo gli unici al mondo ad avere una
filiera di eccellenza completar, ha sottolineato
Scalfarotto. «Milano XL ha generato una ener-
gia positiva da tutti riconosciuta e I'energia & il
volane dello sviluppo. Fare sistema é vitale per
I'ecosisterna moda». Ma I'evoluzione sta pas-

MILAN RENAISSANCE

The city is experiencing a second youth
inthe name of public-private partnerships
by Alice Meri

After Bxpo 2013, the capital of Lombardly
has reawakened {o ive a second youth,
The fashion compartment now generates
abusiness of 20 billon eurc a year,
confimming its role as the lifeblood of all
things Made In ftaly. The challenge forthe
future regards not only export but also the
synargy between the main players in the
waorld of fashion, ina constant combination
between birands, history and modemity,
Anew iderttity, a second youth, a post-
inchustrial renaissance. Whatever you want
{o call it, the evolutionary change faking
placein Milan s a more tangible certainty
than ever before, Alded by the Expo effect,
the ity has found itself at the centre of a
fervid transformation that has touched its
strongest segments; starting with fashion.
And the latest figures refating ta Milan's
fastion business confirm the inaustry’s
dynamics. According to-an eaboration by
Milan Chamber of Commerce of the data
from the business registry and fstat 2017
and 2016, the sector Is fusled by 13 thou-
sand companies specklised in production
and tracle in the city, for an annual sales
tumover value of about 20 billion euro,
which represents almost one fifth of the
108 biion revenue from all ftallan fashion.
This s why the city continues to attract
foreign countries, ranking first in italy for
exports: in the first sixmonths of 2017,
Milan's fashion exports grew 13%, witha
value of 3.25 bilion euro, tharks primarly
tothe United States (+27.1%), Hong Kong
(+17.5%) and China (+27.3%). "Milan is an
access point for the whole ltalian fashion
system. It's a remarkable showcase,
home of the main falian brands, with.an
important training system, a very extensive
netwaork of showrooms and a cosmopoli-
fan atrmosphere”, explains lvan Scaffarotto,
undersecratary tothe Ministry of Economic
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Development. Alongsicle the figures, there
are numerous projects that have rewritten
the new age of Mian in the past two

years. The backdrop for this jolmey has
been the requalfication of the city, which
has witnessed a big improvement in the
Lrban fabric since Expo. What is expected
to be a stable appointment jnthe city in
the future and symbol of the cooperation
between the Institutions, is the mode! of
Milano XL-The festiva) of ltalian creativity,

a max appointrment of shows and everts
featuring eyeweay, jewellery; beauty and
textiies, with 3.3 milion euro in Investments
refeased! in September alone. The project,
which paid tritxute to the excellence of
ftalian manufacturing districts, welcomed
together, for the first time, under one
direction, TheMicam, Mipel, Milano moda
donna, TheOnelilano, Super and White,
thanks to the combined efforts of the
MiSe-Ministry of Economic Development,
Camune di Milano, Confindustna and Fon-
dazione Altagamma, with the support of
Agenzia ce. “Intemational competition and
epochal changes in this sector impose &
canstant rethinking of intemationalisation
strategies. These variables have fo be

met with a.united approach. We are the
only oty in the world to have a complete
production chain of excellence”, points

out Scalfarotto. "Milano XL has generated
positive energy recognised by everyone
and enerqy is the oriving force behind de-
velopment. The creation of a system is vita/
for the fashion ecosystem”. But evolution
also progresses through the combination
of brands with historical architectures, with
aview o the future. Just think of Prada’s
2018 cruise collection, shown in the Prada
Observatory, opened last year inside the
Galleria Vittorio Emanusle I, or Femagamo,
which chose Piazza Affart as the setting for
its 2018 spring-surmimer coflection, "I think
we have to keep working along the path
traced by the last two legislations: encou-
raging aggregations, sustaining creative
and prociictive excellence, and high-end
tracle fairs, as well as providing incentives
for the training-business-institutions
system. This last point is qualifying for the
future: the excellence of a sector is based
on know-how and on people's knowledige
and skils, in a constant combination with
the produation sector: And investing in
training means investing in the future com-
petitiveness of our system”, concludes
Scalfarotto. (A ights resenved)
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sando anche attraverso il dialogo dei brand
con le architetture storiche in un’ottica d'a-
vanguardia. Basti pensare alla collezione Re-
sort 2018 di Prada che ha sfilato nel suo Os-
servatorio, attive dallo scorso anno all'interno
della Galleria Vittorio Emanuele Il oppure a
Ferragamo, che ha scelto Piazza Affari come
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scenario della cellezione primavera-estate
2018. «Penso si debba continuare a lavorare
nel solco di quello che negli ultimi due gover-
ni stiamo facendo: favorire le aggregazioni,
sostenere le eccellenze creative, fieristiche e
produttive, incentivare il raccordo sistema for-
mativo-aziende-istituzioni, Quest'ultimo punto
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€ qualificante per il future: I'ececellenza di un
settore si basa sui saperi e sulle conoscen-
ze e competenze delle persone in un dialogo
costante con le realté produttive. E investire
in formazione vuol dire investire sulla compe-
titivita futura del nostro sistema», ha conciuso
Scalfarotto. (riproduzione riservata)
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