2T RES

Quotidiano

Data
Pagina

Foglio

28-02-2018

18

1

Fiere. White, Super e TheOne

I buyer stranieri
apprezzano 1 nuovl
format dei saloni

Marta Casadei

w Hanno saputo cambiare
volto, adeguandosi a format
pittdinamicievelocirispettoai
tradizionali stand e adottando
scenografie “Instagramgeni-
che”. Lo hanno fatto per com-
battere una battaglia impor-
tante - quella per la visibilita -
ad armi pari con decisamente
pili esposte “sorelle” sfilate. E
hanno avuto successo.

I saloni che sono andati in
scenanel capoluogolombardo
durantelafashion week - Whi-
te, Super e TheOne Milano -
hanno chiuso in positivo que-
st’edizione. E quando non lo
hanno fatto a livello comples-
sivo, hanno registrato un in-
cremento dei compratori este-
ri, a cacciadi etichette diricer-
ca, giovani talenti e piccole
aziende del made in Italy (e
nonsolo).

White, salone della moda
contemporary fondato da
Massimiliano Bizzi, ha chiuso
'edizione con un incremento
dei visitatori del 129 a 25.905 e
buyer a +16% rispetto a quella
difebbraio z017. Inun anno so-
nocambiatemolte cose:lapro-
postadi White & stataampliata
in termini di superficie (quasi
22mila metri quadrati, tutti in
via Tortona) e di tempo, conil
passaggio datreaquattro gior-
ni sperimentato gia a settem-
bre 2017. A premiare il salone
sono stati soprattutto i com-
pratoristranieri, +28%rispetto
afebbraio2017. Alsalone,chea
giugno sipreparaalanciareun
nuovo format dedicato allo
streetwear Bzc e ha in pro-
gramma un secondo roa-
dshow in Cina, hanno parteci-
pato anche molti compratori
italiani, in aumento del 14%.

Anche Super, salone del
pret-a-porter e degli accessori

organizzatodaPittiImmagine,
giunto all’'undicesima edizio-
ne, ha registrato un incremen-
to deibuyer stranieri.

Le performance pitt dinami-
che sono quelle della Russia
(+38%), primo paese esteroper
incremento di presenze, Stati
Uniti (+30%), Spagna (+6%),
Giappone. Inflessione, invece,
le presenze italiane (-10%) e il
numero totale dei compratori:
4.700 contro i5.100 del febbra-
i02017.

«I compratori esteri hanno
risposto bene, confermando i
loro livelli e soprattutto la
qualita delle presenze - ha

LENAZIONALITA
Grande ritorno della Russia

chea Supersiimpone conun
+38% delle presenze.
TheOne attira oltre 1.200
compratoridallaCina

detto Raffaello Napoleone,
ad di Pitti Immagine. Per
quanto riguarda I'Ttalia ci
aspettavamo un calo, per le
difficolta oggettive nei con-
sumi del paese e per la pro-
fonda evoluzione che sta vi-
vendo il nostro retail moda.

Anche TheOne Milano, ma-
nifestazione organizzata da
FieraMilano, ha riscosso suc-
cesso sul fronte dei comprato-
ri internazionali, complice il
format rinnovato e arricchito
disfilateed eventi.Le presenze
totalialla manifestazione sono
state 10.980, di cui oltre il 60%
estere. A fare da traino, i paesi
extraeuropei, conla Cinain ci-
maallalistadelle presenze con
1.211 buyer e, aseguire, Russiae
Ucraina.
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