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Inmostra
tutto 'anno
lafiera
diventa
virtuale

THEONEMILANO LANCIA scalare, siaccede ad approfon-

ALWAYS ON, PUNTO dimenti via via pii1 specifici, co-
D’INCONTRO ONLINE TRA me per esempio da prét-a-por-

IVISITATORI (GLI STORE) ter in tessuto, maglia, pelle e

E GLIESPOSITORI PER pelliccia a giacche, ma anche

SELEZIONARE I CAPI ad abbigliamento da mare; da

DA PORTARE NEGLISTAND abbigliamento da mare a co-

SECONDO LE TENDENZE stumi o “fuori acqua”; da giac-

. che al materiale conle quali so-

.., Milano no fatte, ad esempio tessuto,

Andare al dila del sempli- pelle o pelliccia. Cosi il buyer

e MOmento espositivo pudimpostare le propriericer-

€ una priorita per buona parte
degli eventi fieristici, che or-
mai sanno di poter conquista-
rele imprese clienti solo offren-
do un servizio di affiancamen-
to durante tutto 'anno. E in
questo contesto che si inseri-
sce la nuova iniziativa di TheO-
neMilano (salone internazio-
nale della moda prét-a-porter
in tessuto, pelliccia, pelle e ac-
cessori), che ha deciso di lan-
ciare Always On, una fiera vir-
tuale che si pone come punto
d'incontro tra i visitatori (bou-

tique moda e punti vendita

specializzati in pellicceria, con-
cept store e department store)
e gli espositori per offrire la
possibilita di vedere e selezio-
nare i capi che saranno negli
stand per creare mix persona-
lizzati tra le collezioni propo-
ste. Insomma,
non un market-
place che va a
cannibalizzare

la fiera versa e
propria, dato
che nessuna
azione di vendi-
ta diretta sara

presentano, favorendo i buyer
nell’accesso al contenuto del-
la fiera, anche da remoto. Con
questo progetto abbiamo volu-
to rompere gli schemi spa-
zio-temporali e fornire infor-
mazioni sia d'acquisto sia sul-
le collezioni in termini
365/24/7».

La struttura della piattafor-
ma e caratterizzata da un siste-
ma diricerca fondato in prima
istanza sulle macro categorie
(prét-a-porter in tessuto, ma-
glia, pelle e pelliccia; calzatu-
1e, borse, accessori). Quindi, a

che partendo da brand, pro-
dotto, fascia di prezzo o da
uno degli incroci possibili tra i
vari dati. E I'espositore a deci-
dere quante informazioni inse-
rire attraverso campi a compi-
lazione guidata. (Ld.o.)
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conclusa attra-

23:‘:?::: verso la piatta- T s
Elena forma, maunca-

Salvaneschi hale che si ag-

segretario giunge a quello

generale fisico.

del salone Come spiega

TheOneMitano Elena Salvane-
schi, segretario
generale del Sa-

lone, chiarendo cheil sito, rea-
lizzato con il contributo della
Regione Lombardia, consente
agli espositori di caricare le

089504

proposte moda che piu li rap-
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