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Quotidiano Data

Moda donna sempre piu trainata dall’export

TESSILE-ABBIGLIAMENTO

Nel 2017 le vendite all’estero
sono salite del 3,4% al 62%,
contro il 55,6% del 2012

1l mese fashion entra nel
vivo: apre Milano XL
e si guarda a fiere e sfilate

Giulia Crivelli

IImosaico settembrino della modadi
Milano siarricchisce di nuovitasselli,
dei qualiieri sono stati presentati det-
tagli e anticipazioni. Parliamo della
fiera Super, organizzata da Pitti Im-
magine, e del Fashion Film Festival,
un’iniziativaideata da Constanza Ca-
valli Etro, patrocinata da Comune e
Cameradella moda, diventatain soli
cinque anni uno degli eventi pit1 im-
portantial mondo per corti dimoda.

Illegame con ogni formadi cultura
esegnatoanche dall'inaugurazione,

stasera, della mostra dedicata allg.

“stile” dei Kennedy, evento sponso-
rizzato da Tiffany, che conferma il po-
sto privilegiato riconosciuto dal mar-
chioamericanodigioielliall'ltaliaea
Milano, come capitale mondiale del
pret-a-porter, perladonnaeperl'uo-
mo, insieme a Firenze. Una convin-
zione sostenuta dai numeri: «Le sti-
me di Confindustria Moda su dati
Istat indicano una crescita del com-
parto donna del sistema moda del
2,1% nel 2017, con un export in au-
mento del 3,4% e che vale il 62% del
fatturato complessivo - ha spiegato
Raffaello Napoleone, amministratore
delegato di Pitti Immagine —. I primi
cinque mesi del 2018 confermano

questidatie cifannoben sperare per
I'intero anno, soprattutto grazie alle
esportazioni, in costante aumento dal
2912, quando valevano il 55,6%, 6,4
puntiinmenorispettoalloscorsoan-
no. «Asoffrire sonoiconsumiinterni,
cheriflettonole difficolta dell’econo-
mia italiana auscire dalla crisiiniziata
propriodieciannifaconilcracdiLeh-
man»,ha aggiunto Napoleone.
Labuonasalute deidati comples-
sivi del comparto donna — il piu im-
portante del tessile-abbigliamento,
“puitcrescendo meno della parte uomo
- sirispecchiano nei numeri di Super,
che quest’anno durera un giorno in
. pili (21-24 settembre) e tornera nel
Paﬂiglione Visconti di via Tortona,
imo spazio di proprieta del Teatroalla
Scala dove troveranno spazio oltre
«cento brand diabbigliamento eacces-
sori da donna delle collezioni per la
primavera-estate 2019.

«Puntiamoa creare un contenitore
che superi il concetto di fiera — ha

' spiegato Agostino Poletto, direttore

generale di Pitti Immagine —. Lavoria-
moaunamanifestazione contempo-
ranea, conunadimensione esperien-
ziale che potremmo definire pop».

Ibrand sceltiper Super (peril40%
nuovirispetto all’edizione di febbraio
e per il 40% provenienti dall’estero)
puntano a stupire e a dare ai buyer
presentia Milano per le presentazioni
e sfilate del calendario della Camera
della moda (18-24 settembre) un’of-
ferta estremamente varia. Se si ag-
giungonole fiere in programma negli
stessi giorni, chi verra a Milano per
questastagione di collezionidonna(e
uomo)avraunasceltase possibile an-
cora maggiore rispetto alle fashion
week di Parigi e nemmeno paragona-
bileconquellediLondrae New York
(in corso in questi giorni).

Oltre alle sfilate e presentazioniin

showroom (18-24 febbraio, come det-
to)a partire davenerdi 14 efinoal 26
settembre ci saranno Mipel e Micam
(saloni dedicatiapelletteria e calzatu-
re,16-19 settembre), Linea pelle (25-
26), TheOne (pret-a-porter e pellicce,
21-24) e Hom, 1a fiera dedicata alla
casa che quest’anno avraunasezione
molto ampia per la bigiotteria
“fashion”, un comparto sempre pitt
strategico per'immagine deibrand.

Questaseracisarainoltre’inaugu-
razione della seconda edizione di Mi-

lano XL, la manifestazione organiz-
zata da Confindustria Moda in part-
nership con Assolombarda, Comune
diMilano, Icee Mise.Dadomanial 23
settembre cittadini, turisti e buyer po-
tranno visitare le seiinstallazioni de-
dicate allafiliera del tessile-abbiglia-
mento-moda. Un’iniziativa di siste-
ma (sivedaanche Il Sole 24 Ore del 4
settembre) che vede insieme aziende
delmonte (in particolare tessile e con-
ceria) edelrestodell'industria “allar-
gata”, come cosmesi, occhiali e gioiel-
li, con spazi dedicatia Federorafi, An-
fao-Mido (occhiali), Cosmetica ltalia,
Milano Unica, Unic-Lineapelle.
Filrouge del mese dellamodache
entra nel vivo oggi € la sostenibilita,
allaquale é dedicataMilano XLeche
€ inoltre priorita della Camera della
moda: domenica 23 settembre alla
Scala verranno consegnati i Green
Carpet Fashion Awards, organizzati
dall’associazione guidata da Carlo
Capasa insieme a Eco-Age, punto di
riferimento globale perla “modaver-
de”.Last but notleast, ci saranno mol-
te inaugurazioni di nuovinegozi, nel
quadrilatero dellamodaenonsolo: e
aproposito di sostenibilith ambienta-
le, in zona Brera aprira il primo mo-
nomarca di Save the Duck, marchio
italiano di piumini “animal free”.
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L'offerta. Inalto
asinistra,
un'immagine della
fiera Super. Sotto,
unadelle
installazioni di
Milano XL,
iniziativa di filiera
che aprira domani
al pubblico.
Adestra, in basso,
Jackie Kennedy
(stasera

linaugurazione
della mostra

dedicata allo stile
dei Kennedy) eil
nuovo negozio
Save the Duck,
unadelle molte
aperture del mese
della modadi
Milano
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