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La nostra moda in tour a Shanghai

Da Micam a Mipel, sei rassegne unite. Seminario sul mercato online

MILANO - Irapporti conil “Dragone” so-
no sempre pill intensi in diversi business.
E, per accorciare le distanze con il gigante
asiatico, sei grandirassegne del tessile Ma-
dein Italy che si svolgono a FieraMilano si
presentano insieme al China International
Import Expo-Ciie, in corso da ieri e fino al
10 novembre a Shanghai. E la prima volta
che una nutrita rappresentanza del seg-
mento moda varca i confini nazionali per
presentare, in uno dei mercati pill interes-
santi per il prodotto-modaitaliano, un Ma-
de in Italy da oltre 66mila imprese, che ge-
nerano un fatturato superiore a 94 miliardi
di euro e danno lavoro a pin di 580 mila
persone. La Cina costituisce I ottava desti-
nazione in valore per le vendite estero dei
settori rappresentati da Confindustria Mo-
da, chenel 2017 vi hanno esportato prodot-
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tiper 2,21 miliardi di euro, con unacrescita
di oltre il 14% sul 2016. Dalla concia alla
pelletteria, dalla pellicceria ai tessuti, fino
agliaccessori: laculturaitalianadel belloe
ben fatto si presenta dunque a Shanghai at-
traversoibrand di sei grandi manifestazio-
ni, Micam, Mido, Mipel, Milano Unica,
Lineapelle, The One Milano, gia note e ap-
prezzate a livello internazionale.

1l Varesotto & da sempre protagonista del-
I’export, con un occhio attento alle novita
tecnologiche. Con 670 miliardi di dollari
di acquisti online, la Cina rappresenta il
mercato digitale pit importante al mondo.
Un mercato di 800 milioni di utenti attivi
sul web che puo rappresentare un’enorme
opportunita anche per le piccole e medie
imprese di un’Italia che lo scorso anno ha
visto crescere del 10% le sue esportazioni

Pubblico internazionale al Micam, vanto della scarpa dell’Alto Milanese

nel Paese asiatico. Dati e considerazioni
che saranno al centro di un seminario pro-
mosso dalla Camera di Commercio vare-
sinaperdomani alle 9.30 nelle sale del cen-
tro congressi Ville Ponti.
L’appuntamento, che hacome titolo “Mar-
keting e strategie di vendita del Made in
Italy in Cina”, si propone di analizzare le
strategie di accessoper le imprese, special-
mente quelle di piccole e medie dimensio-
ni. Grazie all’esperta di UnionCamere
Lombardia Rita Bonucchi, si parlera del-
I’accelerazione tecnologica che sta carat-
terizzando il sistema economico cinese
con lo sviluppo della classe media e delle
nuove cittd tra mito e realtd (partecipazio-
ne gratuita con prenotazione sul sito
WWWw.va.camcom.it).
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