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Le fiere. Dal Micam (calzature) e dal Mipel (pelletteria) segnali contrastanti sul pubblico straniero
La prossima settimana, che coincide con le sfilate donna, & decisiva con White, Super e TheOne

Cosl le piattaforme puntano
a riconquistare 1 buyer esteri

Marta Casadei

numeridanno contodiunmomen-
todifficile dadecrittare: lefiereita-
liane dedicate alle calzature e alla
pelletteriahanno chiusoleloroedi-
zioniinvernali 2019loscorso13 feb-
braio, dopoquattrogiorniallaFiera
di Milano-Rho, con visitatori in linea
(Micam, 43milaingressiregistrati)op-
pure inleggero calo (Mipel, -2,9%) ri-
spettoalleedizionidifebbraio2018.A
incidere sono stati soprattuttoicom-
portamenti poco prevedibilidei com-
pratoristranieri, difficilmenteleggibili
inun‘unica chiave. Basti pensare che
Micam riferisce un «calo a doppia ci-
fra»n deibuyerda Francia, Germaniae
Russia(afrontediun+35%dipresenze
dagliUsaeun+38%dal Canada), men-
tre Mipel - chesisvogenellostessoluo-
go-havistocrescere proprioilnumero
dei compratori russi (+33%), francesi
(+23%) etedeschi (+21%).
Laconquistadeibuyer stranieriri-

ilsole24ore

mane unobiettivo primario delle fie-
re,intenzionate ad attirarne dinuovi
e arecuperare quelli perduti. Del re-
sto, un quotadecisiva dei fatturatidi
entrambii settori (nonché della cre-
scita)continuaadarrivaredall’estero.

E allora, in linea con quanto fatto
negli ultimi anni, le manifestazioni
mantengonosaldelealleanze traloro,
aumentanolesinergie conleistituzio-
niestudianoformat sempre piticon-
temporanei, cheaglistand tradizionali
affiancano eventi, performance, mo-
mentiperloscouting: «Nonsolo piat-

taforme dibusiness, maincubatoredi
stilie tendenze», come Annarita Pilot-
ti, presidente di Assocalzaturifici, ha
definito Micam.

Il contenuto modadeibrand sele-
zionati, unitoalla qualita ¢ (o dovreb-
beessere: permoltibuyer il prodotto
afareladifferenza) trale prioritadelle
manifestazioni che sempre pitispes-
sopuntano sui giovani, maanche sul-
la sostenibilita.

Temichevedremoanchenellefiere
inpartenzaneiprossimigiomni: Linea-
pelle, dal 20 al 22 febbraio, dove le
aziende del settore conciario presente-
ranno le novita con un occhio all’am-
biente; White Milano, salone dellamo-
dacontemporary che dopoaver speri-
mentatoa gennaiolaformulaBac(con
successo), porta a Milano un nuovo
formatdedicatoproprioal rapportotra
uomoenatura. Neglistessigiorni(22-
25 febbraio)e nellastessazona, il Tor-
tona Fashion District, andra in scena
Super, salone di Pitti Immagine che
conmarchidiricercaegiovanitalenti
mira a una fetta piti ampia (oggi & il
20%) di buyer esteri.

I compratori stranieri a TheOne-
Milano, il salone di Fiera Milano che
riunisce gli ex Mifur e Mipap, sonoin-
veceil 60 per cento. I visitatori prere-
gistratisono gia 8milaeil formatdella
manifestazione quest’annoha previ-
stoperfinounalounge dove possono
rilassarsi ascoltando musica.
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