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Lineapelle, vetrina
per un settore
leader nel mondo

—Servizialle pagine31€32

Le fiere a Milano

Non solo showroom e location di sfilate: a Milano la manifestazione dell'industria conciaria (che vende all’estero il 75%

della produzione) attira visitatori e buyer internazionali in contemporanea con i saloni TheOne, White e Super

Effetto sinergia con Lineapelle (e le altre)

Marta Casadei

alinearossadellametropo-
litana di Milano & affollata
dipersone conpiccolitrol-
ley al seguito. Direzione:
Rho-Fiera, dove damerco-
ledizoéincorsolag6esima
edizione di Lineapelle, fiera che da
spazioalle concerie, maancheaipro-
duttori di accessori e di componenti
che sichiudera questa sera.
L’offertaémoltoampia: gliesposi-
tori, infatti, sono1.255,dicuiil 38%ar-
rivadall’estero. Eilbacino dellafierae
molto nutrito: i visitatori attesi sono
circa2omila, molti dei qualisonostra-
nieri. Delresto, il 75% dellaproduzione
conciariamadeinItalyva oltre confi-
ne.ll2018 non éstato particolarmente
positivo perla concia italiana, che ha
chiusol'annoconlaproduzioneinleg-
gero calo sia in termini di volume
(-1,2%)siadivalore(-3,4%)ehaceduto
anche sul fronte export, sempreinter-
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minidivalore(-3,6%)compliceuncalo

delle vendite nell’area Greater China
(Cina e Hong Kong), primo mercato

delia pelle conciata in Italia.

La pagelia dei visitatori
Quest’edizione di Lineapelle - che a
settembre 2018 hacondottoun’inda-
gine traivisitatori, conilg2%degliin-
tervistatiche hadatoil voto 8 agliin-
contriavutiinfiera - sara senzadub-
biounbancodiprovaimportante per
fare chiarezza inuno scenario inter-
nazionale molto incerto.

Le strategie messe in atto peratti-
rare il pubblico pili ampio possibile
sonostate diverse: dallaselezione de-
gliespositoriall’'organizzazione diun
circuitodi“Innovationtalk” chehan-
noaffrontato temiurgenticomelaso-
stenibilita - protagonistadel talk “La
circolarita delle pelliitaliane- Sosteni~
bilitaa 360°)” organizzato dall'Unio-
ne dell'industria conciaria (Unic) pro-
priopersensibilizzare siai produttori
sia i compratori sul tema della re-
sponsabilitaambientale. Che perl'in-
dustria conciaria puo essere un driver

Traglistand.
Accanto, uno
degli spazidi
Super. A destra,
un'immagine di
Lineapelle
Londra: |a fiera
organizzatada
Unic & tra le pit
internazionaliz-
zate del
panorama
italiano, con
decine di
appuntamentinel
mondo, oltre a
auelli di Milano

dievoluzione e di crescita.

Unaltro tassello della strategia di
promozione di Lineapelle ¢ la pro-
grammazione dellamanifestazionein
concomitanzaconlealtre fiere - The-
One Milano, White, Super -e conle sfi-
late della Milano fashion week. Unasi-
nergia proficua che porta in citta i
compratori prima della tappa finale
delcosiddettofashion month,a Parigi.

I saloni di Pitti Immagine

Lealtre fiere menzionate sonoinpar-
tenza proprio oggi: White, con oltre
500 espositori eun focus sullaricerca
e sulla sostenibilita, e Super, salone
dedicatoad abbigliamento e accessori
diPittilmmagine, animeranno finoa
Iunedi 25 le vie di Zona Tortona, cir-
condate dashowroom commercialie
locationdisfilate (unasututte: Gior-
gio Armani, domani sera al Silos).
TheOne Milano, invece, vainscenaa
Fieramilanocity conunaformularin-
novata - '«haut-a-porter - e riunisce
393 marchiinternazionali.Ibuyergia
preregistrati sono ottomila.
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