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EVENTI & PERSONAGGI

Guarda tutte le fotogallery
degli eventi su wwwi.ilgiorno.it

TheOne
Milano

Saranno 393 i brand
presenti alla manifestazione
212 italiani e 181 stranieri
Undicimila i buyers

LA MODA DAL 22 AL 25 FEBBRAIO IL SALONE A FIERAMILANOCITY

Va in scena TheOneMilano
e 1l look diventa emozionale

-MIANO~

TORNA dal 22 al 25 febbraio a Fieramilanoci-
ty TheOneMilano, il salone dell’haut-a-porter
femminile, con il meglio della pellicceria e
dell’'abbigliamento. Una quinta edizione ecce-
zionale. Per numeri anzitutto. «Sono 393 i
brand (212 italiani e 181 internazionali) che pre-
senteranno le loro collezionia 11mila buyers»,
ha sottolineato ieri alla presentazione dell’even-
to Norberto Albertalli, presidente di TheOne-
Milano. Attesi anche eventi “fuori salone”, con
I'Ttalian Fashion Night, la sfilata del 22 febbra-
io durante la Settimana della Moda. TheOne-
Milano ¢ pil1 che una fiera: «Abbiamo ideato
un’esperienza emozionale per il nostro pubbli-
co ispirata al verde con cui si tinge I'immagine
grafica; simboleggia la volonta di rigenerarsiv,
ha spiegato I'amministratore delegato della ma-
nifestazione, Elena Salvaneschi. I visitatori sa-
ranno accolti da un rigenerante Winter Garden
e dalla Re-Gen Lounge. Protagonista del Salo-
ne #TheOneFur&leather, la vetrina dei princi-
pali nomi del settore del fur e della pelle. Ma
anche spazio a maglieria ¢ a collezioni demi cou-
ture che hanno gi suscitato interesse sulla piat-

taforma virtuale della fiera «AlwaysOn Show.
Claudio Marenzi, presidente Confindustria Mo-
da, ha sottolineato: «I.a moda & un settore fon-
damentale per il nostro Paese e genera 700mila
posti di lavoro. L'Ttalia & leader con il 44% della
produzione europea». Secondo una ricerca del
Centro Studi di Confindustria, nel 2018 la pel-
licceria si attesta ad un valore di produzione, a
livello retail, di 1.275 milioni di euro, con un
calo del 6% rispetto al 2017. «Il dato va letto pe-
1o tenendo in considerazione la diminuzione
del prezzo delle pelli e delle esportazioni della
Russiar, ha sottolineato Albertalli. Consideran-
do lo scenario complessivo di abbigliamento,
pelletteria, calzature e accessori il fatturato del
2018 & stato di 56,8 miliardi di euro (+2% su
2017). «Siamo di fronte a cambiamenti epocali.
Sono le singole storie aziendali a fare la differen-
zaw, rimarca Albertalli. Per 'economista Giulio
Sapelli coinvolto con altri professionisti (Tar-
chitetto Italo Rota, il divulgatore scientifico Sal-
vatore Aranzulla e lo Strategy and Business
Consultant Maurizio Merenda) nel progetto
#WeAreTheOne, il made in Italy ha le carte in
regola per farcela: «Il mondo della moda & un
sistema di segni. Quella italiana si fonda sulla
qualita personaley.
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Claudio Marenzi, presidente Confindustria moda
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Maurizio Merenda, strategy Elena Selvaneschi, ad Norberto Arbertalli, presidente
Italo Rota, architetto and Business Consultant della manifestazione di TheOneMilano
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