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TheOneMilano:

I'Haute-a-Porter
sempre piu digitale
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TheOneMilano si espande sul web con un
pregetto digital tra social media e app

E fra le piii importanti fiere di moda hixury ready to wear,
altresi definita haut-a-porter. ¢ ogzi rafforza il suo core da
sempre digital-oriented. Una realtia che nel suo allestimento fsico
ha visto la collaborarione di grandi artisti contemporanei, come
l'architetto Italo Rota  la scenografa Margherita Palli che
ne hanne rivoludonato gl spaz espositivi. Dalla dimensione
tangibile cf si sposta a quella interconnessa del web, dove le
piattaforme digitali ¢ i social media rappresentano una versione
2.0 delle dinamiche fleristiche. commerciali @ pubblicitarie.
TheOneMilano avia quindi un percorso di digitalizzazione
organizzato in diversi step, che portano a vivere un‘esperienzo
onnjcomprensiva della fiera ¢ del suol meccanismi.

5i parte con la creazione di una piattaforma digitale, Alwavs
Ome, espansione web di TheOneMilano, che amplia { ternpd di
incontre e dialogo con i visitatori a 365 glornd Uanne. Un progetto
che mira anche a presentare la fiera nella sua totalita: non sono

pochi giorni di esposirione, ma un anno intero di lavoro e
preparazione. A questa prima parte si aggiunge il fronte
marketing ¢ di comunicazione pubblicitaria, che
abbandona i sistemi tradizionali per immergersi nel mondo degli
influencers. 2o emergenti personalitd del secial indosseranno i
capl presentatl alla flera, cooeranno look diversi e originali,
condmvidendoli non solo sul loro profili personali, ma anche sulle
pagine ufficiali di TheOneMilano, olire ad avers una sezions
dedicata in Always One, chismata Always Look. a disposizione
dei buyer che potranno avera linee guide per i propri acquisti in
termini di total lock.



Infine, due sono i progetti in fase di sviluppo che vedremo nei prossimi mesi. E
previsto il lancio dell'app, ideata peruna fruizicns mirzta a vivere 1a fiera anche
in versione digital, 2 successivaments, nel 2024, 5 assisterdi aun
rinnovamento in chiave tech della stessz fiera, attraverzo smite dedicate agli
espositori, che tramite nn siztema di messaggistica interno, consentird la
gasticne dalla rete di venditz, con coordinamento fra direzicni commerciali e
agenti mn rapporto dirstto e sueecessivo follow-up con i buyer reso pin semplice
ed immediato, e la possibilita di preparare 1z visita del buyer in azienda
diminuendo i tempi di permanenza e permettendo di organizzare pin

appuntamenti.
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A parlars del fators di TheOnedilano, dellz tecnologiz & del progresso &
I'zrchitette Italo Rota, “E un salone di transizione, ibrido, che anficipa i muovo
modo di corcepire ke manifestazioni di guesto tipo. Tra un peic di arni le nueve
tecnologie, 3% in primis, cambieranno la natura fisice delle fiere, con
Uaralogico estremo che corviverd con il digitale pil RU0VO, € ROSCETENTD REOUE
esigenze come quelle di organizzare sfilade oniine. E pot un ruole importante [o
giocherd Iintelligenza artificiole, che permetterd &i modificare i prodotti esposti
in fempio reale in base oi visttafori o allz esigenze del merooto. Inolfre, 1 salomi
della moda diventeranne probebilmente sempre pill momenti emozionali dove
sgranno coinvoli fitti e cingue 1 sensi, come un teqtro della memoria per

portarsi vie um ricerdo”.



