AL VIA THEONEMILANO: RIPARTE L'HAUT-
A-PORTER FEMMINILE IN
COLLABORAZIONE CON MICAM

TheOneMilano debuttera in versione Special featured by Micam con selezionate capsule
collections. Cio consentira ai buyer di comporre un total look fatto di abbigliamento in
pelle, tessuto e pelliccia completato con i migliori accessori del settore calzaturiero.
L'evento mira ad essere il segnale di un'ltalia che si rimette in moto attraverso le fiere e
I'impegno di aziende e istituzioni. [a fiera chiusa in se stessa ora lascia if posto a

un ‘esposizione diffusa. Qui i brand e gli espositori trovano il supporto di pit expertise,
tutte all’opera per fornire i loro migliori strumenti. Per TheOneMilano Special featured by
Micam, si tradurranno nella possibilita di avere in un unico luogo un vero total look, dalla
testa ai piedi, che convincera anche i buyer pii esigenti.

TheOneMilano Special featured by Micam & dunque una fiera aperta, una nuova formula
destinata a diventare una costante nel linguaggio espositivo di TheDneMilano, naturale
completamento ed evoluzione dell’appuntamento flagship di febbraio.



Questo sperimentato per la prima volta con Micam, un partner con cui faveriame da tempao
e con cui cf accomuna ['essere fiere realizzate da associazioni di categoria aderenti a
Confindustria Moda.

Questo e un modello che replicheremo con accordi che porteranno le nostre aziende a
realizzare altre “fiere diffuse”. In primo lvogo proprio con Micam, in appuntaments esteri
programmati per la fine dell’anno e per i primi mesi del 2021».

Quella di settembre 2020 restera sicuramente nella memoria
come |'edizione del coraggio. Con fermezza e decisione
TheOneMilano lancia un nuovo approccio di affrontare le fiere
in open mood.

All'esposizione fisica “TheOneMilano” si affianchera infatti quella digitale “AlwaysOn
Show™, un progetto concreto, attivo gia da un biennio. AlwaysOn Show a settembre
presentera novita importanti, a partire da un’applicazione dedicata. La piattaforma
digitale, da sempre destinata al B2B, includera una sezione aperta e visibile a tutti, senza
registrazione.

| visitatori avranno cosi una preview di prodotti selezionati dalle aziende. Non solo, un
nuovo Wall dara la possibilita agli espositori di caricare direttamente le immagini dei loro
prodotti, per esprimere in modo ancora piu diretto la loro brand identity. Tramite invece la
sezione “One to One” si avra la possibilita di inserire prodotti esclusivi e incontrare
“virtualmente™ i buyer piu interessanti, avviando direttamente i contatti e gli accordi
commerciali.



