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DA OGGI A MILANO
Fashion week al via, undici
eventi per testare la ripresa

Undici eventi di cui sei sfilate “fisi-
che”, organizzate negliheadquarter
storici delle case di moda o in loca-
tion inedite. E questo il programma
(fitto) della prima giornata della
fashionweek di Milano, in calendario
fino al 28. Il capoluogo lombardo si
rimette in gioco dopo un’estate all'in-

Milano, da fiere e sfilate
solo un effetto soft sulla citta

segna dell’incertezza.
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FASHION WEEK

Previsto un impatto limitato
sugli hotel con prenotazioni
last minute a prezzi bassi

A Micam e Mipel pochi
ibuyer stranieri, gli italiani
hanno ridotto gli ordini

Marta Casadei

Undici eventi di cui sei sfilate “fisi-
che”, organizzate negli headquarters
storici delle case di moda - da Viale
Piave per Dolce&Gabbanaa via Solari
per Fendi - oinlocation inedite, co-
me il cortile della Rocchetta, al Ca-
stello Sforzesco, scelto da Alberta
Ferretti. E questoil programma (fit-
to)della prima giornata della fashion
week di Milano, in calendario fino al
28.Una settimana durantela qualeil
capoluogolombardo tornera a met-
tersi in gioco dopo i duri mesi del
lockdown e un’estate all'insegna del-
I'incertezza. Traeventiapertianche
al pubblico, nuovi progetti ¢ un
obiettivo: dare un segnale forte.
I1segnale e giaarrivato dalle mani-
festazionichesonoincorsoaRho Fie-
ra: Micame Mipel, a cuisiaggiungono
un’edizione speciale di TheOne Mila-
no e, in parziale sovrapposizione, Li-
neapelle. «Lafiera¢espressionediun
fortespiritoindustriale, serve per dire
che ci siamo, anche se abbiamo 450
espositoririspettoail.25o pre Covid-
19 siamo la fiera piu grande a tenersi
nelsecondosemestredell’annoalivel-
lomondiale», dice Tommaso Cancel-
lara, direttore generale di Assocalzatu-
rifici e ceo di Micam. I feedback degli

espositori, secondo Cancellara, «sono
polarizzati: chi ha il prodotto giusto
vendutoaun prezzo correttohaavuto
risultati positivi, altri no. La maggio-
ranza,comunque, hadettochelafiera
eandata meglio delle previsioni».

I numeri dei visitatori sono, in-
vece,lontani da quelli delle edizioni
passate: «Chiuderemo con iomila
presenze (cifra che conteggiaanche
gliingressi multipli, ndr), un nume-
ro esiguo rispetto alle 4omila cuila
manifestazione € abituata. Delresto,
glistranierisono arrivati solo da Pa-
esilimitrofieé ¢’ ancoramolta paura,
in generale, nonostante venganori-
spettate tutte le norme anti Covid»,
chiosa Cancellara.

Ed’accordo Danny D’Alessandro,
ceoedirettore generale di Mipel, que-
st’anno in fiera con 9o espositori:
«Domenica e lunedi abbiamo regi-
stratoi.1oovisitatorial giorno. Sono
mancati i buyer stranieri, al di 1a di
qualche presenza da Paesieuropei, e
alcuni compratoriitaliani hannopre-
ferito nonvenire intimoriti dalla pan-
demia o dall’incertezza economica:
nonselasono sentitadifareordiniin
questo momento», spiega.

Inentrambiicasi - sia per Micam
siaper Mipel - chinon erapresente in
fiera potra comunque visionare le
collezioni sulle piattaforme virtuali:
«Ora che conla fiera fisica abbiamo
mostrato al mondo che il sistemama-
de in Italy e vivo - conclude D’Ales-
sandro - il nostro compito & cercare
altri “ponti” per collegare aziende e
compratori».

All'impegno delle associazioni e
delleimprese, si contrappone, tutta-

via, I'impatto (ridotto) sull’indotto.
Che, afronte deglisforzie nella con-
sapevolezza delle difficolta legate al-
lapandemia, almeno secondolepre-

visioni, risulterebbe comunque trop-
poleggero. Sela fashion week negli
anni ha accresciuto notevolmente
I'impatto sul settore dell’ospitalita
(19 milioni di euro nel 2018) que-
st'annolakermesse nonha contribu-
ito allaripartenza del settore alber-
ghiero in cittd. «Non rileviamo nes-
sun cambiamento rispetto al trend
del mese disettembre - spiega Mau-
rizio Naro, presidente di Apam, asso-
ciazione albergatoriaderentea Con-
fcommercio Milano -; 'occupazione
delle strutture rimane al 25-30% e i
prezzisonoinlinea conquelli estivi».
Niente tutto esaurito e tariffe folli co-
meavveniva, invece, neglianni pas-
sati. Anzi: «Chiarrivatendeapreno-
tare la sera prima o il giorno stesso,
perchétanto saditrovare postoeaun
costo limitato», chiosa Naro.

Se, dunque, coinvolgere gliaddetti
ailavorie farlitornare aMilano sem-
braessere pitdifficile del previsto, la
fashion week potrebberiuscire nella
missionediriportareimilanesifuori
di casa (sempre al netto delle dovute
precauzioni). Incalendario, infatti, ci
sonoeventicome Milano Loves Italy,
il primo “fuorisalone” della moda a
Milano organizzato da White con In-
terni: «Abbiamo in programma otto
eventi fisici per coinvolgere anche i
consumatori - dice Massimiliano Biz-
zi, fondatore di White -. Milano ha bi-
sogno di energia e slancio e stando
chiusi in casanonrisolveremole co-
se». Traglieventi pensatiper coinvol-
gereicittadinic’¢anche quellodiFa-
biana Filippi che dal 24 al 28 settem-
bre proietteraloshow P-E 2021 sulla
facciata del proprio palazzo in Porta
Romana. E, nonultimo, il progetto di
Rinascente che, con CameradellaMo-
da, invita alla scoperta dei talenti del
Made in Italy, a partire dalle vetrine
che affacciano su Piazza Duomo.
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Uno schermo a Times Square. Oltre che a Milano, sfilate in diretta streaming
anche a New York con la partnership tra Urban Vision e Camera della moda
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Glabal Advisoring per preparare
Ie aziende alla ripartes
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