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Settimana della moda

Milano indossa la nuova normalita

Giulia Crivelli

ilano caput mundi, potremmo dire,

sperando che Marco Anneo Lucanoci

perdoni. Fuil poetalatino vissutotra

ilz9eil 65 dopo Cristoausare per pri-

mo I'espressione Roma caput mundi,

dove caput eraqualcosadipitiditesta,
letteralmente, e dicapitale. Romaeraall’epocail cen-
tro, il crocevia dell’universo. Oggi per Milano valela
stessa cosa, seppur “solo” perilmondo dellamoda: il
confronto conlealtre capitaliglobali del settore (Lon-
dra, NewYork, Parigi e, per essere magnanimi, Berlino
e Shanghai) non lascia dubbi. Milano & la prima, con
coraggio, determinazione e ausburgica disciplina, a
cercareunritornoallanormalita. O almeno, a cercare
dicostruire unanuovanormalita post Covid. Daoggi
al 28 settembre incitta cisaranno 159 appuntamenti,
trasfilate, presentazionied eventi, equamente divisi
tramodalitadigitale e fisica, con presenzelimitate eri-
gideregole e protocolli perla sicurezza ditutti. Unave-
trinaperle collezioni donna euomo (inalcunicasi pre-
sentate insieme)della primavera-estate 2021, unasta-
gionealla quale tutti guardiamo comeunautenticori-
tornoatempiemodalitidivitaelavoroinunclimadi
maggior serenita.

Ma non ¢’¢ solo il calendario della fashion week
phygitaldella Cameradellamoda. Cisonoletante ma-
nifestazionia Rho: Milano Unica, la fiera del tessilee
accessoridialtagamma, '8 eil g settembre, hafattoda
apripista, segnandoil ritorno, dopo sette mesidicon-
gelamento, diunappuntamento fisicoconstand e vi-
sitatori. Ieri sono iniziate Micam (calzature), Mipel
(pelletteria), TheOne Milano, Lineapelle e Homi
Fashion&Jewels, cheresteranno allestite finoa doma-
nisottoil claim Stronger together. Incitta sistasvolgen-
do unaltra fiera, White, da sempre concentrata sui
brand emergenti. Pittche un auspicio, il claima questo
punto e unacertezza: ogni crisi haisuoilatipositivio
almeno costruttivi.

Nelcasodel Coviduno ésicuramente(sivedalarti-
coloapaginaio)lacapacitaritrovata difare sistema.
Eaccaduto conlefiere, ma anche conle associazioni:
lafashionweek havistoil rientro in calendario, dopo
decenni di assenza, di Dolce&Gabbana, e la Camera
dellamodaharafforzatole collaborazioni con Confin-
dustria Moda, Pitti Immagine, Altagammia, il Comune
diMilanoeil sistemadelle scuole, italiane e non. Lavo-
gliadipartecipare‘/al rilancioeforse unpizzicodino-
stalgia di casa’ha provata anche Pier Paolo Piccioli,
cheperquestatornata, con Valentino, sfileraa Milano
anzichéa Parigi. White si¢ mosso conlastessalogica,
stringendo un accordo con la neonata associazione
Best Showroom per offtrire maggiore visibilitaabrand
emergenti e ad aziende che producono inItalia.

Come siparladisistemamodaallargato (che com-
prende occhiali, gioiellie cosmetica), potremmo chia-
mare questa disettembrelasettimana dellamodaal-
largata, nel senso chemai come in quest’erapost Covid
Milano offre una vetrina a un sistema da 9o miliardi
chedalavoro, solodirettamente,a 6oomila persone.
L’Italia € 'unico Paese al mondo ad avere una filiera
intatta: vale perl’altagamma, come sannoimarchidel
lusso francese eamericano che vengono quiaprodur-
re, manonsolo. Evolendoaggiungere unsecondolato
positivo della pandemia, sipuo dire che’'emergenza
sanitaria e poi manifatturiera e logistica dei vari
lockdown favorira (sta gia succedendo) il rientro in
Italia di produzioni di media gamma delocalizzate.

1l coraggiodiusciredall’emergenzaallestendo, con
modalita nuove nella forma ma non nella sostanza,
sfilate, fiere ed eventi dimostra che I'ltalia ¢ il Paese
dellamoda. Non il Paese dei colossi quotati, quelliso-
no francesi, né delmarketing, areanellaqualeimae-
stri restano gliamericani. Ma qui cisonolacreativita,
I'entusiasmo, la passione eilknowhow. Capitale im-
materiale che éforse ancora pitlimportante diquello
materiale quando occorrereinventare ilmondo, come
cista spingendo afareil Covid.
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