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24 brand, 7000 buyer gi3 registrati, webinar, 13 eventi 2 numerosi
buziness meeting online. Parte con queste credenziali fappuntamento
digital con TheOneMilano, in programmadal 21 3l 23 marzo sulla
piattaforma AhsryasOnShow.com.

Una raszegna che mette in primo pizno Nimportanzs del segmentc
dell'artigianato italiano, come & stato sotolineato nel corso della
conferenza stampadigital di cgei, 19 marzo, slla guale hanno presa
parte il presidents dellz rassegna, Morberbo Albertalli, il prezidents
di lee, Carlo Ferro, 21l presidents di Confartigianate Moda, Fabic
Pietrella

In attess delledizione fisica, in calendaric 2 settembre 2021,
Thelnstdilano riunisce inmodalits digitale |2 impress italiane e
internazicnali, grazie alla piattaforma (= alla app collegats, ragzivngibile
izcrivendaosi al sito wisrw.alwayonshow.com) che consentiranng

a professionisti e aziende di incontrarsi & scambiarsi opionini 3 distanza.

Evento clou della kermesss, indiretta streaming luned] 22 marzo alls
ore 10,30, sard la sfilats unica The Edge of Makers-Made in Itaiy: making
ofs una passerella che racconters non solo il prodoioo, mas anchei
mestieri che ng sono alla base e che consentong |2 creazions di

collezicni ricche di gualita e di dettaghi



L=wvento, che grazie alla collaborazione con l'&genzia loe verra divulgato
a buyer 2 media esteri, =i realizzerd presso lo Spazic Antslogicoagli East
end Studics di Milano e sard visibile in live fine al 23 marzo e poi
riproposte fing al 30 maggio nella Gallery di www.ahvaysonshowe del
sito wwew.theonemilanoucormfing 3l 31 maggio.

Tra gli eventi in palinsesto i 5ard Sneak Pesk, un format chie preveds
interventi brevi con lo scopo di formare i buyer internazionali,
aiutandoli avalorizzare il brand Made in ltaby, un approfondimente sul
colore preparato da The Style Lift, archivio tessile che contiens campioni
raccolti dal 1970 al 2000 & |3 presentazicne di Furmark, il nuowvo
sistema internazionale di certificazions e tracciabilita per 2 pellicce
naturali, che verr? presentato da IFF, la Federazione Internazionale
dellz Pellicceria, e Associazions [talizna Pellicceria.

Cra non perdere il webinar dal titolo Economia circolars: sfide e
opportunitd per il teszile del futuro, realizzate da Smi, Sistema Moda ltalia
rel corsc del guale verrannc presentati i risultati d=lla prina indagine
dell'associzions sulla scstenibilitd dzl s=ttore moda.

Mzl corso della conferenza stampa Morberto Albertalli ha sottolineato
|2 difficolcd che attraverss il settors citando alouns cifre emblematiche:
= digti glef Centro Studi & Confindustria Moda registrano un 257 di
contrazions del fatturato nel 2020 rispetto af 2019 e segnalano la possibile
presenza di un segno + sofo dal terzo trimestre del 2021, con ung deciza
accelerazione nef quarto, ovviamente nellTpotesi di avanzata diffusions daf
piano vacoingle con wn progressivo ritorno a el di attivitd pre-Covid nel
corso del 2022 Lo spaceato sul settore delia peiliccaria non dd certo risultati
positivic segna infatti un valore della produzione in calo del 42,85 nel 2020
rispetts al 2019

Uno zcenario i cui & richiesta una forte capacit di reazione, facendo
leva sulle opportunita fornite dalla tecnclogiz, come ha

sottolineato Carlo Maria Ferro, presidents di Agenzia loe: «£ suf
digitals, unitamente g innovazione e sostenibilitd, che =i giocherd la
comipetizione ned mercati del futwro - - ha sottolineato - Su questi
paradigmi, e inaccordo con il Patio per 'Export, abbiamo costruito fa nostra
strgtegia di supporto affinché il nostro made in [taly torni grande nel mondoa.

Ml 2020, ha prossguitc Ferro, abbiamo offerto alle imprese 14 nwowve
iniziative, per lo pid centrate sul digitals, tra cui la pizttaforma Fiera
Smart 343, che consentird alla manifestazions divivere dz remoto 3485
giorni all'znro & che ha gid ospitato fiere, seminari & incontri B2B=.Tra
l2 altre iniziative, il presidente di loe ha citato gli accordi di ecommerces
con 28 fra i principali marketplace mondiali (di cui 12 nel settore della
rmodal, la formazions dei digital export manager, oltre 2 una grande
campagna di Mation brand e agli strumenti messi 2 disposizions dalla
blockchain per |a tracciabilicta dei prodotti & la lotta all'lcalian sowending=.



Fabic Pietrella, presidente di Confartigianato rmcda ha ribaditc
Iimportanza di fare sistema:=Dimostrizama nei facti, anche oggl, che fare
unione sopratiutto in momenti cosi shidanti sia I'unica possikilita di
ripartenzz e di ripreza. La produzione artigianale dellz moda in ltalia &
valore economics & sociale troppo importante pernon sensibilizzare
tutta l'opinicne pubblica, | media e soprattutto e istituzioni verso
paolitiche di sostegno immediato e tangibile da metters in campos.

=Con la ostra fiera digitale ci siamo impsgnati per sottolineare il valore
delle produzioni dei nostri espositori, delle piccole imprass italians - ha
concluso Elena Salvaneschi Ceo di TheOneMilano- Unvalore che non
& zimonima di prezzo & che anziva ben oltre 3l prezzo. Una razsegna
digitale non & uguale a una fiera fsica; & un modo perd di restars in
contatto, sperando di poter riaprire presto le porte dei padiglioni di
Fiera Milanos=.
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