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La pellicceria (-42,8% nel 2020) cerca il riscatto a The one
Milano

Il settore @ sceso da 1,028 miliardi a 593 milioni di ricavi, penalizzato dal crollo della domanda asiatica. L'edizione digitale della
fiera punta sull’artigianalita del Made in Italy

al Andrea Guolo

® * La pelliccenia (-42.8% nel 2020} cerca il riscatto a The one Milano

Condividi:

Sono templ durl per la pellicceria (e,
Itallana. alla vigilia della prima

edizione sclo digltale di The ene Milano,
evento dedicato all’haute-a-porter
Internazionale. Il presidente della socleta
fleristica Norberte Albertalll ha
quantificato Il calo del 2020, di gran
lunga superiore a quello calcolato dal
centre studl di Conflndustria moda per
I'intero comparto fashlon {-26%). sLo
spaccato della pellicceria segna un valore della produzione In calo del 42.8% nel 2020
rispetto al 2019 ha detto Albertalll. iIndicando la flesslone dell’'export verso 1l Far east tra le
magglorl cause del crollo dl vendite per le azlende speclalizzate. Le esportazion|
complessive sl sono ridotte del 37%, scendendo a quota 160.1 millonl, ma questo non
Impedisce all'italla di restare In vetta alla classifica europea del paesl esportator| d| pellicce.

Intanto. tutto @ pronto per Il debutto della digital experience di The one Milano. al via
domenlica 21 marzo con 94 brand presentl nella plattaforma dedicata Alwayonshow e
settemila buyer Internazionall registratl. «Le flere digitall offrono una contlnuita nel dialogo
con gll operatorl esteri In un Mmomento cosi difficiles. ha evidenziato Carlo Marla Ferro.
presidente di agenzla lce, Intervenendo alla presentazione della manifestazione che avra
come momento clou fa sfilata di lunedi 22, "The edge of makers - Made In Italy: making of",
quando la presentazione dl ognl modello In passerella sara accompagnata dal racconto dl
un mestiere che ne @ alla base. frutto della partnership con Confartiglanato e con Ice perla
divulgazione a buyer @ media esterl. «Raccontlamo Il lavoro delle abill mani artiglame,
cerchlamo di trasferire da schermao la passione e la saplenza del bello e ben fatto,
comunichiamo al mondo che I'italla della moda c'é ed & pronta a ripartires. ha affermato 1l
presidente di Confartiglanato moda, Fablo Pletrella.

E sona 13 In tutto gll event! In programma per connmeteere la community di professlonistl
azlende. presentando le collezionl delllautunnofinverno 2021-22 2 tentando di sviluppare
networkling vircuale nell'lmpaossibilita di farlo In presenza. E puntando sulla forza del "bello e
ben fatto”™ che caratterizza la produzione made In italy. come ha evidenzilato la ceo dil The
one Milano Elena salvaneschi: <Stlamo vivendo In un contesto economico. soclale e
ambilentale Impegnative, che pero cl ha Insegnare ad appezzare | prodott] dl lunga durata,
riutillzzabill. capaci di dar vita alleconomia circolare necessaria per Il futuro del nostrl
consuml & del nostro planetas. (riproduzione riservatal



