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TheOneMilano celebra con una sfilata
I'artigianalita del made in Italy

Da domenica 21 a martedi 23 marzo TheOneMilano, 1] salone dedicato alla moda d'alta gamma,
presenierd sulla propria plattatorma digitale AlwaysOnShow, sulla quale si sono 44 registrat circa 7,000
buyer, le collezioni per il prossimo auturme/inverno di 94 brand internazional. In calendario numerosi
eventi, webinar ¢ business meoting sui terms pit attual: del fashion.

La piattatorma AlwaysOnShow di TheOneMilano

“Slamo ancora in un momento non factle per ITralia, con un secondo lockdown. abblamo posticipato la
mandtestazione di circa un mese sperando di tiuscire a organdzzarla in presenza, ma purtroppo non &
stato possibile”, ha dichiarato Norberte Albertalli, Presidente di TheOneMilano, aprendo & conserenza
stampa online di presentazione del salone. "I settore moda @ stato pesantemente colpito dalla pandeda,
con un fatturaso 2020 in calo ded -26% rispetto all'anno precedente, dato che sake a quasi il -43% per il
comparto della pellicrena. Una npresa ¢ stimata solo nel terzo timestre 2021, con un‘accelerazione nel
quarto, ma tutto dipende dal come andrd il plano vaccinale, Ma non ol slamo fermati: o slameo
reinventati potenziando la nostra piattalorma AlwaysOnShow, lanciata nel 2017, per permettere ai brand
di presentare lo proprie collezioni e incontrare almeno virtualmente 1 buyer®.

“L'export italiano in generale sta ripartendo: dopo un -17% ned prioni 5 mesi, st & assistito a una crescita a
doppia citra nal terzo trimestre @ 3 una progressione di circa il 3% nell'ultimo, con un dato finale per il
2020 di 9,7%, meglio che in altrt Paesi come Spagna, Glappone, Germania, Stat: Undti, Francia @ Regno
Unito”, ha sottolineato Carlo Maria Ferro, Presadente di ICE. “L'export di moda ha sofferto di pin,
registrando un calo di circa il -20%. E sul digitale. oltre che su innovazione e sostenibilitd, che si glodhera
la competizione nel mercatt del futuro. (...) Nel 2020 abblamo offerto alle imprese 14 nuove inlzlative
per lo pit: centrate sul digitale, tra cui la piattatorma Fiera Smart 365, che corsentira alle manitestariond
ds vivere da remoto 365 glomi all'anaw @ che ha gid ospitato bere, seminast e mconte] B2B; sono stati
moltre siglati accondi di o commerca con 28 fra i principali marketplace mondiali, di cui 12 nel settore
della moda”



