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~La partnership con Micam e la dimostrazione della volonta, ben
espressa dai valori di Confindustria Moda eni aderiamo, di fare rete”, ha
continuato Elena Salvaneschi. “Vogliamo continuare a offrire ai nostri
clienti servizi sempre pit completi, all’'avangnardia e realizzare per loro
strumenti sempre pit utili e conereti. Si tratta di un modello c¢h stamo
replicando con accordi che portano le nostre aziende a realizzare altre
“fiere diffuse™. TheOneMilano, infatti, grazie alla collaborazione con Ies,
Micam, Sistema moda Italia ed Emi sta facendo conoscere il made in
Italy nel mondo portando 1 suoi espositori a fiere-roadshow a Seoul, Kiev,

Almaty e Mosca.

La kermesse, inoltre, si svolgera anche in versione digitale, sulla sua
plattatorma AlwaysOnShow, che ha dettato gia dal 2017 1a linea di un

nuove modo di fare business.

Durante 'edizione di settembre 2021, la piattaforma ospitera le
presentazioni digitali delle eollezioni degli espositori accompagnate da
approfondimenti “walk through” per farne vedere 1 dettagli anche ai
buyer che per diverse ragioni non potranno essere presenti a Milano nei

giorni della fiera.

“La scorsa edizione di marzo ci ha riservato molte soddisfazioni:
nonostante fosse esclusivamente in digitale, TheOneMilano ha registrato
ottime performance. Continueremo su questa strada: attualmente la
nostra piattaforma, attiva da 4 anni e sviluppata secondo gli ultimi trend
grazie al supporto di Iee, ci rende una fiera online accessibile tutto 'anno
con punte di spinta un mese e mezzo prima e dopo il periodo fieristico,
che corrisponde alle campagne vendita”, ha coneluso Salvaneschi. Tra il
15 febbraio e il 23 aprile scorsi, la piattaforma digitale di TheOneMilano
ha registrato oltre 25.000 utenti, di cui circa 9.000 buver verificati, per

piu di 22.000 sessionl e quasi 70.000 visualizzazioni di pagina.



