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Micam, calzature versoi 12 miliardi

Lindustria calzaturiera e della pelletteria tri-
colore guardano alla ripresa ma rimangono
ancora sotto a livelli pre-Covid. E quanto
emerso dalla conferenza di apertura di Mi-
cam Milano (nella foto), Mipel e The one Mi-
lano, in scena dal 18:al 15 marzo e di Homi
fashion&jewels, dall'11 al 14 dello stesso
mese, con le novita di 1400 brand a Fera
Milano Rho. Secondo Confindustria moda
il comparto calzature stima di chiudere il
2021 a 12,7 miliardi di fatiurato, in crescita del 18,7% sul 2020 ma in calo
dell"11%sul 2019 e un exporta 10,2 miliardi (+17,5%), mentre per il primo tri-
mestre 2022 & afteso un incremento del 9,5% per un campione di aziende.

Carpisa, capsule con Jeremy Scott

Carpisa celebra vent'anni di storia e aggiunge un huovo progetto alla lista delle
sue collaborazloni speciali. Questa volta a unire le forze con Il marchio di borse
evaligeria & il designer americano Jeremy Scott, che hamesso adisposizione |
suo inconfondibile stile pop per dare vita a
una capsule unisex e green di borse, valigie
B eacoessor. <Abbiamo seelto Jeremy Scott
' perché & il re della moda pop e democrati-
ca», ha splegato a MFAF il ceo di Carpisa,
Gianluigi Cimrmino. «Riteniamo che il suo sti-
le coloralo & completamente fuori da ogni
schema, ma anche molto commerciale, sia
perfetto per il nostra cliente, che cerca un
prodotto glamoura un prezzo accessibiles.

Cambio ai vertici
perL’Oréal Usa

David Green-
berg (nella fo-
to) & stato no-
minato ceo di
L'Oréal Usa,
presidente per
il Norel Ameri-
ca e membro
delcomnitato esecutivo. Eil primoarmert-
cano a capo della zona, tra | maggiori

Simone Domiinici
saraceo diKiko

Kiko ha affidato il ruolo di amministra-
tore delegato a Simone Dominici (nel-
la foto). | manager ha maturato Una si-
gnificativa esperienza nellambito dei
prodotti di consumo, lusso, beauty e
- _ retail avendo
1 lavorato negli
‘ ultimi trent'an-

ni per realta

Valentino, co-lab peril metaverso

Valentino continua il suo flirt con il metaverso. La
maison ftaliana ha chiamato An art app, Una plat-
taforma di realta aumentata (nella foto, un esermn-
piodell'app), per portare nel mondovirtualelare-
cent campagna del brand Valentino ren-
dez-vauzcon l'attrice americana Zendaya. Un al-
tro passo nel metaverso per amaisondi proprie-
ta di Mayhoola for investiments, che testimonia
ancora unavolta ll suo interesse nel settore digi-
tale. Registrandosi su An art app, gli utenti pos-

del ' settore ~ sono visualizzare ingiro per la cltta\v@e_o dellare- motor di crescita del colosso, che nel
L quall Unilever, | cente campagna di Valeritine con Zendaya, applicando le caratteristiche della 2021 ha fatturato 33 millardi di euro

Coin, Bottega | realtaaumentataalloshort movie della maison itallana girato da Marcell Rev. L'im-=

Veneta, Coty. | magine oilvideo che viene creato si puo successivamente postare sui social.

Dr. Martens rinnova con A-cold-wall*

Dr. Martens si unisce nuovamente ad A-cold-wall* (nefla foto, l'acl) per unarie-
laborazione delle sihouette pit famose. Oggetio della partnership sono lo sti-
vale 1460 e la scarpa 1461 che sono punto d'incontro tra l'abbigliamento da
lavoro tradizionale e stile subculturale. La edllezione uscira il 3 marzo su
a-cold-wall.come sara disponibile dal & marzo su drmartens.come pressorri-
venditori selezionatl. Samuel Ross, direttore creativo della label londinese, ha
costantemente decostruito ed elevato
leicone del marchio footwear, Quest'ulti-
ma collaborazione poggia sulla nostra
nuovasuola bex necterica doppiaaltez-
za. Con | suoi dettagli taglienti e deco-

struit], la bex neoteric ricarda l'architettu-
ra brutalista a cui A-cald-wall* spesso
strizzal'occhio, (iproduzione riservata)
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