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L’assenza dei buyer russi

spinge

gli ordini a Dubai —p.26

Micam e Mipel

Difficile arrivare da Mosca
Le aziende spostano il focus
per intercettare i clienti finali

Per le fiere visitatori in salita
del 20% rispetto a marzo
Riflettori sull’Africa centrale

Marta Casadei

Se compratori europei € americani
sono tornatiad affollare Milano, il ve-
ronodo perleaziende ditagliamedia
di pelletteria e calzature che hanno
espostoaFieramilano Rho, a Micam
e Mipel, sono sempre i buyer russi.
Quellipresenti (pochi), arrivatinono-
stante le procedure rallentatedirila-
sciodeivisti. E quelliassenti(lamag-
gior parte) che ordinanoadistanzao
siapprovvigionano altrove. Cosico-
me, di fatto, fanno i clienti finali, un
tempo habitué del Quadrilatero.
«Laspesadeirussiassorbivacirca
il 25% del nostro fatturato globale -
spiega Andrea Artioli, titolare del
marchiodicalzaturedauomodilusso
Artiolj, finoaieria Micam -. Moltidei
nostriclienti compravano principal-
mente in viaggio e oggi fanno shop-
pingaDubai, dove abbiamointenzio-
nediaprireunmonomarcaagestione
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Sinergia. Le manifestazioni sisono
concluse ieri insieme a The One Milano

L’assenza dei buyer russi
sposta gli ordini a Dubai

diretta». Il marchio di Tradate (Va)
fatturacircai1o milioni e continuaad
avere top client russi: «Hanno una
potenzialita di spesaaddiritturamag-
giore, conl’eurodebole, e inqualche
modocihanno portatoadavererisul-
tati positivi su mercati in cui prima
non vendevamon, dice Artioli. Al di-
minuire, inevitabile, del business in
Russia e in Ucraina, sono cresciuti
quelli in altri paesi: Emirati, Balcani
(in particolare la Serbia), Turchia.
Paesi chepermettonoairussidifa-
reshopping senza troppe limitazioni
- oainegozidirivenderein Russiain
“parallelo”. «Cisonoarrivatimoltior-
dini da Paesi dell’area balcanica tra
cuiSerbiae Croazia - spiegal'impren-
ditore marchigiano Marino Fabiani,
titolare dell'omonimobrand-. Abbia-
moanchebuyerrussiinteressatia ve-
nire a Milano per comprare prodotti
entroi300 euro, maottenereivistie
molto complicato. Se ci fossero stati
loro, lafierasarebbeandata davvero
moltobener. Lavogliadifareacquisti
nei Paesi coinvolti nel conflitto, c’e.
Lotestimoniaanche Paola Zuin, ti-
tolare del marchio Paola Zuin Vene-
zia, al debutto a Micam: «Il primo
giornocisiamosedutial tavoloconun
operatore ucraino con 40 puntiven-
ditaeunbuyerrusso-spiega-. Han-
no molta voglia di acquistare e sono
fiduciosiche cisarannole condizioni
pervendere». Sealivellofisicolacon-
tinuita traMicam e Mipel & pressoché
totale,ancheleaziende diborseepel-
letteria sidestreggiano trasanzionie
problemi logistici per mantenere in

vitaquel cheresta di un mercatoim-
portante. E, quando possibile, guar-
dano oltre. «La Russia assorbiva il
60% dei nostri ricavi - dice Stefano
Salvatelli, che allostand del marchio
Carlo Salvatelli parla russo conalcuni
deipochibuyerarrivati - enonostante
glisforzilaperditaimpostadallesan-
zioni € importante, Aprire altri mer-
cati? Per una piccola azienda e difficile
eirisultatisivedonoin2-3 anni».
FrancescaOrlandi, della Valentino
OrlandidiCorridonia (Mc)evidenzia
pili che altro criticita pratiche cheri-
schiano di far sfumare una grande
opportunita: «L.’assenza delle griffee
del fast fashion ha creatouno spazio
che potrebbe rappresentare un’op-
portunita perimarchiartigianali - di-
ce - Ina rimangono una serie di pro-
blematiche: la mia principale buyer
russa qui a Mipel, per esempio, ha
viaggiato 24 ore per arrivare a Mila-
no». Pilsemplice volare a Dubai: «Li
il business € in crescita», dice. L’as-
senzadeirussiaccendeiriflettorisui
nuovi compratori. Crescono le pre-
senze dall’Africa centrale: «Non piu
soloNigeriamaanche Costad’Avorio,
Congo e Gabon», spiega Orlandi.
Conferma Artioli: «In fiera abbiamo
incontratoundistributorelocaledel
Ghanaequelli cheavevamoin Nigeria
hanno cominciato a chiederci pit
prodotti». Intanto le manifestazioni
(Homi, Micam, Mipel e The One) han-
nochiusol’edizione disettembrecon
35.470 Visitatori, in salita del 20% ri-
spetto all’edizione di marzo 2022.
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